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 owe 我是崔静雯。用户研究 交互设计 AIGC创意

白羊座INFJ-A

2002.03 计算机(Office)二级
大英赛二等奖

来自江苏徐州 英语六级650 普通话二甲

擅长以用户为中心，通过需求拆解、竞品分析、数据驱动完成产品迭代与体验优化，熟练掌握全流程设计工具与AI辅助工具，能高
效输出PRD、交互原型等成果。跨团队协作经验丰富，具备较强的需求拆解、项目统筹能力，可协调多方资源推进项目落地。

基本信息/INFORMATION 实践经历/EXPERIENCE

2024.09~至今 25.07 上海萌泰数据科技有限公司～
江南大学(211设计学科A+) 25.10
硕士-交互与体验设计 功能与体验目标达成。

实习-产品经理(兼设计)

·【核心产出】主导核心产品(锐研问答RAG、云统计A1分析、云文献、应急Al)的功能迭代与体验升
级，同时承接高校定制化网站搭建需求，协调前端、后端与算法等团队，把控关键节点与交付质量，确保

2020.09~2024.06
·【需求拆解与产品定位】基于用户画像与竞品分析，拆解核心产品痛点，输出结构化需求文档，明确产
品差异化优势与功能优先级。

江南大学
·【全流程设计与落地】独立统筹高校定制网站的用户需求拆解、信息架构设计、交互原型输出及视觉美
化，主导核心产品前台样式升级与后台信息交互流程重构。

本科-工业设计 25.01 美团 基础研发平台部 实习-体验设计师

技能
～
25.03

·【交互优化与走查】基于交互设计原则，完成Ingee平台核心功能模块交互走查，输出15条可落地优
化建议并负责迭代设计、上线前测试，降低用户操作路径长度25??

UI&UX

联系方式

代码编程 3

平面&剪辑 AI-设计生成/辅助优化

建模&渲染 SW R

·【竞品分析与决策支撑】构建竞品分析框架，测评3款主流AI设计工具的功能模块以及实现效果，输
出wiki分析报告，明确产品差异化方向，为设计决策提供依据；通过Excel对设计部 HC数据进行筛选与
统计，为人力配置提供数据支撑。

·【需求分配功能移动端建设】拆解移动端业务需求，作为主R独立绘制详细的交互流程图，根据流程图
完成交互原型图制作，参与需求评审并协调视觉、研发推进项目进程。

25.10 Orither水晶饰品电商平台(web端+app端) 项目-体验设计

邮箱

·【用户洞察与体验重构】梳理国外年轻女性对饰品电商的核心需求，重构产品信息架构，优化关键交互
25.11 节点，根据竞品分析及体验设计五要素等理论，进行低保真页面设计。

～
582465779@qq.com ·【品牌规范与跨端输出】制定品牌视觉体系(如品牌色、辅助色、字体字号标准等),确保跨端一致性，基

于此输出高保真设计稿，覆盖web+app双端页面设计。

手机
15365860557 25.11 第十届两岸新锐设计竞赛·华灿奖 国赛三等奖 25.09 Home+国际服务设计大赛 铜奖(全球6强)
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锐研核心产品体验升级 Orither 水晶饰品电商平台

文件市2

产品经理*
.增强万物到家的心

需求目标*
1.提升商品力和多品类29551体
提升商品力和多品类感知，增强

季主题视觉系列感(本次礼

体验目标 ②目标②
以参考UEC填写，管
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美团印记平台移动端建设 掌上衣橱管理及穿搭APP

月

健康设计/叙事性交互设计等



UX Design
2025.07-2025.10

锐研问答

RAG驱动的智能知识问答平台

2.0体验优化

>支持结构化与非结构化文本快速搭建知识库

>支持快速创建多知识库融合的AI智能体

□1-1
说研回
日

果是多专业的媒体策划者，现⋯.⋯

如果你是名专业的媒体策划者、现⋯

你温一名专业如的以体新影都体速××
7天内

5如果你是名专业的以体场者，现
嗨!我是Al小助手

如果你是名专业的媒体策划者，形
划者，现

2025-06

如最多专业的谨体第划者，现
如果你是名专业的媒体策划者，

2025-05
爱 全部知识库 YRingLLI

如果你是名专业的媒体策划者，

多版本权照点出重

> 支持人工干预与提问模版，提升问答质量

视觉升级 体验升级 RAG项目

需求背景 风格定义 通过竞品分析以及与业务方的讨论后，在设计风格的定义上总结出以下三个关键词。

该项目核心迭代目标是扩充用户群体，打破仅聚焦专家用户的局
限，覆盖新手用户，增强产品竞争力。
改版前前台视觉粗糙沉闷，缺乏引导性；后台架构不合理，业务动
线冗余卡顿，配置操作过于专业，难以吸引新手用户。
设计师需要在此基础上重新定义符合业务与全用户需求的设计体
系，优化交互动线，兼顾专业与易用性，推动业务增长。

专业。 轻盈。 简洁。

○○ 锐研问答

设计风格定义

Primary Colors

页面视觉粗糙沉闷

整体以低明度颜色为主 组件及图标设计未成体系 页面各元素间距不合理

减少色系数目 统一使用圆角矩形 内间距下限8px

提高颜色明度 采用柔和的线性图标 外间距下限 16px

蓝色系设为主色 hover交互为面性反馈 大模块间距下限24px

Sub Colors

#597EF6 #BECCFA #F9FBFF #F9F9F9 #333333



设计界面展示

四☆
社工工作7

API基础地址(BASEURL):

☆ Alingu ☆

社工工作10
属自简介简介期众赞心

默认模型：模型1

偿检退：庭全公

共160条 反收机构：智社
密码：

取消 确定

②来源 高级配置
1. 我鹿一个标超速者段落名(我是正文内容)
2.致是一个标超或者我媒一个段活名(抵是正文内容我是正文内容我 知识库路由 开启知识库路由
3.我是一个标题或者段落名(我是正文内容我是正文内容我是正文) 文档召圆 最大召区数 1

口的 相以度血值 a7
酒除上下文理解 大模型生成 严强与 fromnobuo

横口的址，用来急接的最务。

◇全部知识属 RingLLM
访淌AP1的专用密钥，用于输证身份。

(憩象)1.00

课重入您的间.可画anieriiY;c可进内目
概罪模采算(TopP

最大Tokan数

na8, aAxn a*
开始新对话 流式输出

智始体10go

开AP入
6AP磁地址 日
aA组(A9K
知识常收案： 匆
细型权瞧：

nu2:5
词收期完
“报权M9: 
密码；

锐研向答

锐研问答
RAG驱动的智能知识问答平台
支持结构化与非结构化文本快速搭建知识库
支持快速创建多知识库融合的A智能体
支持人工干预与提问模板，提升问答质量

开始使用

缺研同答 锐研问答 8

按需付费，一切为您!
了解权益明细灵活定制锐研问答平台建设服务

体验版 ②标准版

服务说明
高级版 机构版

￥298/4 ￥980/年 按用户监量，定制价格

E联深 此a

知识储存空间 不限

增深家引序段
参数模板 ◎

人工干预 ◎

单知识库智能体 ○

3知2车描眩体 ○

智能体API

地近Todocs 20万个Token 50万个Token 定制

首页 我的9知0识库/社会工作知识率 ·自些磁件
我的知识库 社会工作知识库·未油备
我的体 文档

☆ 我的政磁
我是一段提述我是一段描述段是一段描述段是一段描述段是

一段描述我是一段描述 创建知识库 上传知识文件 创建智错体

数据管理 文本分块:已开启
A增强素引1:未开启 知识库大 记录数量

龄据结构
关联体

里新封间： 2025-95-05 1400
128M 3 3

知识厚使用频次 全部

咒

锐研同答 ④即
 

今天

如果你是客专业的算体案加容，取
如单你名专业的应品址容。取
你是一名专业的应体划律茧√×
7天内

如果你是名专业的媒体绩处始者，现

血果综是各专业的旅体需者，理
如单你是名书业的以体亲效者，里
30天内

如取你是名专业的服体监好，要
如果你是各专业的理件案复定容，现
2025-06
如果你是名专业的煤体策划者，现

如果方是名专业的国体量案者，现
2025-05
如果系是各专业的属体案好容，混。

更多版本权限点击查看

服务器禁

主要功能

脱研同答 ④ 

研同答 ④ 印 taken14.3W8

搜索历史时话 Q申

知识库管理 智能体创建
今天

智能对话交互 人工干预与模板
支持结构化和文档文本上传， 支持选择知识库与模型，创建 基于知识库的智能对话，支持多

如来你是客专业的级保实场部，现观。⋯
快速构建领域知识库 专属知识问答智能体 轮问答与上下文理解 预设回答导建生，理供理向 如果你是名专业的该年集划者，现⋯

你一名产业的这体第知古沟第×
7天内

如果你是客专业的旅体端义划容，现。
如果你是名专业的服体旅划者，理。 嗨!我是Al小助手
如果你是名专业的狐体筑知者，理

知识库管理
30天内

上传知识文档，创建个性化知识库
如果你是名专业的监体第划者，现。
如果你是名专业的媒体最影者，理一

●文件上传：支持Excel,CSV.Word,PDF、TXT等多格式文件上传
●归类管理：知识合、结构可视、按主题归类管理 2025-06
·多元话配；支持面向医学，科研、教学等多场景搭建 如果你是各专业的监体筑义者，现

如果你是名专业的逐体策划者，理。 全部知识库  ingLU ①新会话
2025-05
如果你是名专业的监体案划的，理 请给入您的问题，可通过tilt+onter换行，entar可发送内容

锁研问答

众首页 我的智蛇体/社会工作/人工干预 ○m人工千热来启用 O a世虫 维人工干报
2我的加R改库
我的智邮体

断除 取消

序号 答案 更新时间
☆ 我的收藏

学术写作与研究 正确引用参考文献? 202404151362 编辑 删除
教育心理学

学际动生收 20240415132 缩钮 删除
学习策路与技能培养生报同母际e力. 202404-151342 编辑删除
学习教路与技据》 连城筋向政际a势力功 20240415 362 编辑随隙

202404-151342
生接保四取趣际方力助早 202404-151342

学习策略与技能培养 2024-04-151342 编镇 删

学习策略与技能培
请提供一些建议，帮

学习策略与接能培养性接线问按理路读势加早 20240451362 编辑图除
习策略与技能培 编辑 面除

Q三

今天

如单你条名专业的保斑起者，现
四

如果你是名专业的媒体蛋划者，现

你足一名专业的放体案知体第×
7天内

如果你是名专业的罩体盖知部，现
如果你是名专业的服体筑义容，现
如果你湿各专业的该体者，现
30天内

如果你是各专业的媒体策刻划者，理
如果尔是名专业的取体筑知者，现
2025-06 作为

如果你是名专业的媒体策划者，现

2025-05
如果尔是名各专业的该体策划者，理 全部知识店

更多版本权限点击查看

路四±、

30+ 40+
验收Bug数

RAG问答系统的「第一触点」

品牌感知用户信任建立 —新手引导 —降低使用门槛

锐研同答 token 14.3w

搜索历史对话 Q

今天 C 你可以试着这样问我：
如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯

o0 唱分享
如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯

学术写作与研究 语言学与沟通技能
重命名 在进行学术研究时，如何正确引用参考文献? 解释一下批判性思维在学术领域中的重要性。

你是一名专业的媒体策划者体策√茴 删除

嗨!我是Al小助手 7天内 教育心理学 技术与教育

锐研问答
如何理解学生的学习风格，并根据其需要调整教学⋯ 讨论人工智能如何改变教育方式?

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯

今手 如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯ 学习策略与技能培养 社交与情感学习
作为一个社会工作者，碰到案主的父母总是吵架⋯ 我最近无法集中精力，情绪持续低落，做什么事都⋯

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯ 30天内

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯⋯
如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯
你是一名专业的媒体策划者体策√

·从「技术工具」转向「陪伴式助手」
2025-06

7天内 如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯ 如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯

采用可爱亲和的形象，建立视觉记忆点
如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯

 全部知识库∨RingLLI ∨ 田新会话

如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯
2025-05

弱化冰冷的技术术语，用拟人化口吻降低用户心理门槛
如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯ 请输入您的问题，可通过shift+enter换行，enter可发送内容

30天内
如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯ 更多版本权限点击查看> 0/2000 发送

如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯ 内容由A生成，无法确保真实准确，仅供物考

2025-06
如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯

·用户操作预设
如果你是名专业的媒体策划者，现⋯ 全部知识库∨ RingLLI∨ ④新会话
2025-05

后台可配置推荐问题，引导用户通过实际体验了解流程解流程 如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯ 请输入您的问题，可通过shift+enter换行，enter可发送内容

更多版本权限点击查看> 0/2000
内容由生应，无法端仅真实连籍。仅织步可

「分层展示+即时反馈」提升效率
token 14.3w

 已完成深度思考(用时6秒)
作为一个社会工作者，碰到案主的父母总是吵架，该怎么做才能改善家庭环境?

回答信息分层
体策划者，现⋯

黑体策划者，现⋯
取消 发送

策划者体策 √  已完成深度思考(用时6秒)

将Al回答拆解为「深度思考」-「结论输出」-「搜索结果」

让用户清晰看到「分析逻辑」-「最终结论」-「信息来源」

用户可能正在面对这样的困境：每次家访都能感受到案主家庭的紧张氛围，孩子可能已经出现焦虑或行为问题。用户需要既维护

专业立场，又要避免被卷入家庭矛盾中。深层需求应该是想找到既专业又具操作性的干预策略。
体策划者，现⋯

体策划者，现⋯

体策划者，现.⋯

作为社会工作者，面对案主家庭的父母总是吵架的情况，可以采取以下步骤来改善家庭环境：
1.建立信任关系：首先，需要与家庭成员建立信任关系，让他们知道你是为了帮助他们解决问题而来的。通过倾听
和同理心，让他们感受到被理解和尊重。

2.进行家庭会议：组织一次家庭会议，邀请所有家庭成员参加。在会议中，鼓励每个人表达自己的感受和需求，同
时也要倾听其他家庭成员的观点。目的是增进相互理解，找到问题的根源。

·「状态可见」+「即时反馈」

通过按钮多状态反馈、AI生成流式输出、异常情况友好提示，构建完整的反馈体系

让用户在对话全流程中始终清晰感知系统状态，提升易用性、安全感与体验流畅度
体策划者，现⋯

体策划者，现⋯ ②来源

体策划者，现⋯

1.我是一个标题或者段落名(我是正文内容)
2.我是一个标题或者我是一个段落名(我是正文内容我是正文内容我是正文内容我是正文内容我是正文内容我是正文内容我是⋯
3.我是一个标题或者段落名(我是正文内容我是正文内容我是正文)

体策划者，现⋯ □ 

全部知识库∨ RingLLIY ④新会话
体策划者，现⋯

请输入您的问题，可通过shift+enter换行，enter可发送内容
本权限点击查看>

0/2000 ?发送

内容由A生成，无法确保真实准确，仅供参考

· 服务器繁忙，请稍后重试。
全部知识库∨ RingLLI∨ 口咱70

你好

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯
?发送

内宫由A生成，无法确保真实准确，仅供参考

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

你是一名专业的媒体策划者体策 √ ×

 全部知识厍∨ RingLLI∨ ④新会话

请输入您的问题，可通过shift+enter换行，enter可发送内容

0/2000 ◎停止

内容由N生成，无法确保真实准确：仅供护考

「结构化拆解+资料溯源」降低门槛 锐研同答
×

参考文献标题标题标题标题标题标题标题标题标题标题
搜索历史对话 Q

今天
作为一个社会工作者，碰到案主的父母总是吵架，该怎么做： 一级标题内容

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

●结构化输出
作为社会工作者，面对案主家庭的父母总是吵架的情况，可以采取

以下步骤来改善家庭环境：

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

用“总分结构”拆解回答的分析维度 你是一名专业的媒体策划者体策 √ 8 已完成深度思考(用时6秒)

1.建立信任关系：首先，需要与家庭成员建立信任关系，让他们知

道你是为了帮助他们解决问题而来的。通过倾听和同理心，让他们

感受到被理解和尊重。

通过编号，标题字号大小等手段等手段分层，使回答逻辑展示更清晰 7天内
用户可能正在面对这样的困境：每次家访都能感受到案主家庭的紧张
专业立场，又要避免被卷入家庭矛盾中。深层需求应该是想找到既专

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯ 作为社会工作者，面对案主家庭的父母总是吵架的情况，可以

2.进行家庭会议：组织一次家庭会议，邀请所有家庭成员参加。在

会议中，鼓励每个人表达自己的感受和需求，同时也要倾听其他家

庭成员的观点。目的是增进相互理解，找到问题的根源。
如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯
1.建立信任关系：首先，需要与家庭成员建立信任关系，让他

和同理心，让他们感受到被理解和尊重。

●资料溯源 30天内

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

2.进行家庭会议：组织一次家庭会议，邀请所有家庭成员参加

时也要倾听其他家庭成员的观点。目的是增进相互理解，找到

作为社会工作者，面对案主家庭的父母总是吵架的情况，可以采取

以下步骤来改善家庭环境：

关联智社内的真实案例库+智能体后台的知识库

用户可通过右侧抽屉快捷查看信息来源，增强结论理解力与信任感

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯ ②来源
1.我是一个标题或者段落名(我是正文内容)

1.建立信任关系：首先，需要与家庭成员建立信任关系，让他们知
道你是为了帮助他们解决问题而来的。通过倾听和同理心，让他们

感受到被理解和尊重。

2025-06 2.我是一个标题或者我是一个段落名(我是正文内容我是正文内容我是正文内

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯ 3.我是一个标题或者段落名(我是正文内容我是正文内容我是正文)

如果你是名专业的媒体策划者，现.⋯ □哈 90

2.进行家庭会议：组织一次家庭会议，邀请所有家庭成员参加。在

会议中，鼓励每个人表达自己的感受和需求，同时也要倾听其他家

庭成员的观点。目的是增进相互理解，找到问题的根源。

2025-05

●风险提示
全部知识库√ RingLLI ∨

如果你是名专业的媒体策划者，现⋯

请输入您的问题，可通过shift+enter换行，enter可发送内容

0/2000

在对话框底部固定显示相关风险提示语，构建负责、可持续的AI对话产品体验 更多版本权限点击查看>

内容由Al生成，无法确保真实准确，仅供参考 内容由A生成，无法确保真实)



后台-优化界面布局，提高信息透传

优化导航层级结构
构建双轴高效路径 锐研问答

导航层级与分类逻辑优化
通过重新评估原有一级导航的合理性，将部分归类不当的功能收拢
为二级导航，让信息架构更清晰、层级更合理。

(用时6秒)

组件复用体系设计
用户可能正在面对这样的困境：每次

紧张氛围，孩子可能已经出现焦虑或

采用左侧竖向一级+二级导航的结构形式，组件库复用保证页面风
格统一的同时，降低开发成本。

作为社会工作者，面对案主家庭的父母总是吵

以下步骤来改善家庭环境：

纵横向双轴导航设计
横向增加页面定位导航，形成纵向层级+横向定位的双重导航模式，

1.建立信任关系：首先，需要与家庭成员建立1
道你是为了帮助他们解决问题而来的。通过倾
感受到被理解和尊重。

提升用户在复杂功能模块间的切换效率与路径清晰度。

采用垂直滚动内容常用界面尺寸1440*1280进行基础界面的

2.进行家庭会议：组织一次家庭会议，邀请所
会议中，鼓励每个人表达自己的感受和需求，「

庭成员的观点。目的是增进相互理解，找到问
通过这些步骤，可以帮助改善家庭环境，促进
和和谐。重要的是，社会工作者需要耐心和细

成员的感受和选择，逐步引导他们走向积极的
设计，开发同事根据不同屏幕尺寸进行适配。 ②来源

1. 我是一个标题或者段落名(我是正文内容)

锐研向答 锐研问答

我的智能体/社会工作/问答测试

普适化用户视角的后台配置体验优化
nn2n-C SacdgyoBoyfgohio 8

配置表单根据业务
逻辑有序排布
针对智能体后台配置场景，将专业参数与配置信息进
行通俗化释义，按业务逻辑有序排布，降低专业门槛。

优化表单交互
对可预设选项与默认值的配置项，统一采用下拉
选择替代开放式输入，减少用户理解成本与操作
失误，提升配置效率与准确性。

可视化对话调试
搭建前后台一致的对话测试环境，支
持实时调试查看效果，实现配置与效
果可视化闭环。

专业参数通俗化转译
对后台配置中的专业参数转化为用户可感知的
语义描述，部分参数提供默认推荐值，减少用户

1.建立信任关系：首先，需要与家庭成员建立信任关系，让他们 理解与决策成本，提升配置效率与使用体验。

,1家5,这工十”,而
②来源

口吗

全部



支持人工干预与提问模板，强化智能体可控性

人工干预 提问模版
建立人工干预机制，针对偏离主题、无效或敏感问题预设标准答案，避免智
能体无效应答、资源浪费与可靠性下降，提升系统稳定性与回答规范性。

为智能体提供预设提问模板，引导用户提出更恰
当、高效的问题，规范交互行为。

□<> a Search or enter website name

锐研问答
+

首页 我的智能体/社会工作/人工干预 ◎当的人工干预未启用 Q接索
我的知识库
我的智能体 全选已选择2条数据

☆我的收藏
序号 问题 答案 更新时间

学术写作与研究 让路3第参交，0 202404151342
如何理解学生的学习风

2 教育心理学 学方法，酸
2020415352 编辑 删除

人工干预
学习策略与技能培养提阅读理力助学 202404151342 编辑 删除

②
提问模板

4 学习来路与技该案起*共办 2024-04-15 1342 编活 除

学习策略与技能培养 提阅读理力动学 2024-04-15 1342编镇

6学习策略与技能培养 提阅读理力助学
2024-04-151342 编辑 

7 学习路与技施起生英共第障择药功”
2024-04-151342编痛留除

8学习满施与放能地界生最活实障动力，
2026045342旅酒 影除

清坦供一此建议 

□< > 6 Soachoentrwobst aome 十 G

脱研问答

首页 我的智能体/社会工作/提问模板
我的如识库
8 共0的沟地体 全选 已选择2个模板 删除

☆我的收政 问题

学术写作与研究 在进行学术研究时，如何正确引用参考文献?

育心理学 如问理解学生的学习风格，并根据其需要调整软学方法? 编辑

学习莱略与技能培养请提供一些建议，帮助学生铝高阅读理解能力。 编辑 删除

智能体与知识库双向关联展示，智能体可查看绑定的知识
库，知识库也可追溯关联的智能体，便于统一管理与维护。 同时支持生成带密码保护的分享链

接，兼顾协作便捷性与数据安全性。

支持基于单知识库一键创建智能体，通过复用
系统默认参数快速生成，大幅简化配置流程。

智能体与知识库「双向关联」

一键创建与安全共享

锐研向答 故流结检惯标

分首页
我的知识库 自文档

自文档

日我的知说得 鲁文档

粤我的指能体
社工工作知识废

工作知识皮 社工工作知识库 社I作知识库

蓄监体名称。指盖
合我的农热 慧练名整 ·

●未准备 ●准备中

·未准备

工作识

医家津名.指监

·已就堵

脱研同答
我的智能体

世页
2 我的知识库

⑧我的智能体

☆我的收藏

回说琪回

2☆
☆“

社工工作7
四☆“

社工工作8

0☆

社工工作9 ☆
针工工作10 ☆

社工工作1 ☆
T作

税研网答
锐研问答 刘

10

锐研同答
码问等



UX Design
2025.07-2025.10

R锐研·云统计RING STATISTICS

云统计共享及Al分析

> 本项目围绕云统计数据共享与权限管理展
开，通过定义数据权限、分析结果权限等多
级管控策略，实现不同角色间差异化的功能
开放与内容展示。

1-2
R设班：云级计。
白家义数据集1

团队列表

O的数据

成员席位(4/50)

户 批量操作

AAA 手机号 邮

建者 12345678910 数据权
123456789@.o 分析权限 加入时间

故作者

啪4多e
12345678910 管理 分析+全局查看 有效期

12365679@q?com 202308-11 操作

sfnjksind 协作者 管理
哈利波特

12345678910
我是一个用户名

123579eqcom 仅分析
永久

2023-09-11
协作 管理

永久

错笔小所 1234567891( 分析全局查着 编辑 移

一个用户
123456789@qq.com 202309-1

永久
协作者 12345678910 123656789@g?com 全最在指 编辑 移

2023-09-11
盗看 2024-09-0

仅分析 追蕴 移
2023-09-1

已失效
编辑 移除

共5条<1
10条/页

> 同时面向非专业用户新增Al分析功能，降
低数据分析门槛，在保证数据安全合规的
前提下，提升平台易用性与普惠性。

权限管控 A1分析 数据共享

需求背景 设计方向
ireclion

本项目致力于打造云端智能统计分析平台，旨在解决传统数据分析中的核心痛点：一方面，数据协作依赖大量的

文件传输，分析过程和结果难以共享与回溯；另一方面，专业统计软件难以在短时间内系统掌握，无统计学背景的

小白用户难以将原始数据转化为有效见解。
为解决上述问题，本项目聚焦构建精细化共享协作生态，通过Al智能分析降低使用门槛，实现“让分析触手可及，
让共享安全可控”。

搭建多维度权限体系，明确协作中的数据访问与操作边界

引入AI智能分析引擎，支持自然语言交互与专家委托分析双路径

优化协作流程，实现数据安全共享与高效协同

云统计共享权限界定

无权限

查看 仅支持查看数据

数据权限
编辑 可以修改数据，不支持复制和导出数据

管理 可以修改数据、复制和导出数据

无权限 不能在数据集上做任何分析，也看不到他人的分析

云统计共享功能 分析权限 仅分析 可以基于数据做分析，但只能看到自己的分析

全局查看 可以查看基于某数据集的所有分析(不能修改他人的分析)

数据创建者拥有数据管理，分析和全局查看的权限



数据集权限界面展示

锐：云统计

我的数据集

创建人 更新时间

2023-04-17

自定义文件夹1 zhangqing 023-04-16
cuijingwen 2023-04-16

zhangqing 2023-04-16

白定义数据集2 zhangqing 2023-04-16
zhangqing 2023-04-16

目自定义数据集2 zhangqing 2023-04-16
目自定义数据集2 cuijingwen 2023-04-16

zhangqing 2023-04-16
自定义数据集2 共享 2000 zhangqing 2023-04-16 分析 数据 退出

自定义数据集2 共 2000 zhangqing 2023-04-16 分析 数据 退出

目自定义数据集2 已失效 2000 20 zhangqing 2023-04-16 分析 数据 退出

·「权限分层+标签体系」明晰数据集权限
权限默认由高到低聚类排列，对无权限功能执行隐式屏蔽或禁用
处理，减少无效操作与认知干扰，降低用户误触与理解成本

采用多色标签可视化方案，在视觉层面快速建立信息层级与类别
区分，帮助用户在浏览、筛选、检索时快速定位目标数据

创建人

最高权限协作者

无权限时文字按钮置灰，无高权限时不显示更多

权限有效期已过

共230条<1234 523 10条/页

团队成员管理
Team Member Manage

·「多维精准检索+快速配置权限」
支持通过姓名、手机号、邮箱等关键字精准检索站内成员，
支持精细化数据集权限分配，并可查看默认信息、添加自定
义备注，大幅提升成员管理与权限配置效率

添加团队成员 编辑团

添加成员：请辅

数据权限：

分析权限：

团队列表

成员席位 /50)

手机号 邮箱 数据权限 分析权限 加入时间令 有效期

创建 1345678910 13456789@qcom 管理 分析+全局看 2023-08-11 永久

1346789qcom 管理 仅分析 202309:11 永久

多啦A梦 
协作者s sfnd 134567910 13456789@qcom 管理 分析全局查看 202309:11 永久

哈 波特
我 一个用户名 协作者 134567910 1346789@q?com 编辑 仅全局查看 2023-09:11 202409.09 编辑 移除

协作者 1345678910 123456789@qcom 查看 仅分析 202309-11 已失效 编辑 移除

共5条<1 > 10条质

添加成员：

多版本差异化方案
Multi-version iferenlia

·「版本化权限分级管控」

{体验版}
通过版本化权限分级管控，为不同付费等级的用户提供差异化功能开放策略
精准匹配企业、用户的实际使用场景的同时，支撑产品商业化分层运营
帮助产品实现基础版引流、高阶版增值的商业目标

{标准版}

Token 1w

高级版本权益
en 30w

个人中心
级版本权益

帮助中心

意见与反馈
退出

{高级版

100w

距离版本到期 30天 机构版

目我的数据集

◎ 免费版暂不支持数据集共享的功能
升级版本，开通数据集共享

个人中心

帮助中心
意见与反馈 100w
退出

个人中心
帮助中心

意见与反馈

退出



云统计AI分析
Jntelligent

锐研·云统计
ING STATISTICS

AI分析 我的数据集 ②帮助中心 吕zhangqing

搜索方法 分析列表 Al分析1×单因素方差分析4×

+: A1分析
分析模型 分析结果

数据处理√

数据编码 异常值处理
数据记录 变量管理 数据变量快捷查看
性别 民族 兴趣班 擅长科目

缺失值处理 个案处理
男 汉族 篮球班 数学

生成变量 数据标准化 男 汉族 舞蹈班 数学

虚拟变量转化 男 汉族 声乐班 数学 AI自然语言分析
数据描述∨

男 汉族 篮球班 语文

多 汉族
频数分析④ 交叉/卡方

描述性统计 分类汇总

正态性检验 相关分析

信度分析 效度分析

羽毛球班 语文
男 汉族 R盖缺册：云统 Al分析我的数据集②帮助中心 吕 zhangqin

男 汉族
搜索方法

女 汉族
分析列表 A1分析1× 单因素方差分析4×

十：A1分析
分析模型分析结果

四数据处理
差异研究√

单样本T检验配对样本T检验

独立样本T检验 单因素方差分析

事后多重比较多因素方差分析

AI分析 数据编码 异常值处理 数据记录 变量管理

缺失值处理 个案处理

请输入分析指令，例如：对销售数据进行回归分析，预测下季 生成变量 数据标准化
虚拟变量转化

长 关联分析 ∨ 0/100 数据描述

序号 变量名称 变量标签 变量类型宽度 小数位数 格式 值●
性别 字符串 255
2 民族 字符串 255
3 兴趣班 字符串 255

擅长科目 字符串255

灰色关联分析 Apriori关联分析
频数分析◎ 交叉/卡方

分类汇总描述性统计

正态性检验 相关分析
效度分析信度分析

基于云统计与A1分析能力，支持通过自然语言描述完成
数据辅助分析，降低数据分析门槛。在描述输入框上方展
示关键数据记录与变量管理模块，让用户在分析过程中可
直观查看、快速调用数据，提升分析效率与操作连贯性。

差异研究
单样本T检验 配对样本T检验 AI分析

独立样本T检验单因素方差分析 请输入分析指令，例如：对销售数据进行回归分析，预测下季度销售额⋯
事后多重比较多因素方差分析

长 关联分析∨ 0/100 ?开始分析

灰色关联分析 Aprioi关联分析

分析结果页
AI分析1

锐研云统计V3 ②分析任务 正在生成分析任务列表⋯⋯

我的数据集1频数+交叉-班级学生兴趣班报名统计 1分析
分析列表 Al分析1×

数据描述
分析模型 分析结果

频数分析 Al分析1
交叉卡方
描述性统计 折任务列表

分类汇总 已完成 dataset_validation_categorical_precheck ②

正态性检验 ●已完成 univariate_frequency_tables ②

相关分析 已完成 bivariate_crosstab_analysis ②

信度分析
已完成 frequency_summary_modes_topk ②

效度分析

S差异研究
务结果

单样本T检验 数据结构与质量核验(dataset_validation_categorical_precheck)

配对样本T检验
独立样本T检验
单因素方差分析

□复制山下

检验

e#用来正常显示负号

gories=['产品A','产品B','产品C','产品D'
nths=['1月','2月',3月','4月','5月','6月

=pd.DataFrame({
月份：np.tile(months,len(categories)),

产品:np.repeat(categories, len(months)),
销售额':np.random.randint(50,200,len(months)*len(categories)),

#创建1x4的子图布局

’各产品总销售额)

样本量(n):50
变量数：4(性别、民族、兴趣班、擅长科目)
完全重复行：10行，占比20.0%
字段存在性；所需字段均存在(无缺失字段)
字段级数据质量概览(按统计口径)
缺失按全样本口径计算；类别数为剔除缺失后的唯一水平数量。

变量 缺失数 缺失率 类别数 类别列举(示例完整)
性别 0 0.0% 2 男，女

民於 0 0.0% 6 汉族，回族，满族，维吾尔族，蒙古族，其他
兴趣班 0 0.0% 5 篮球班，舞蹈班，声乐班，羽毛球班，绘画班

擅长科目 0 0.0% 3 语文，数学，英语

文本标准化与替换

本次清洗未发生任何值替换或标准化变更(0次),提示原始文本规范性较好。

智能分析
本次核验聚焦于分类变量的数据完备性与可分析性。当前数据在四个核心字段上均无缺失，类别数量适中(性别2、民族6、兴趣班5、擅长科目3),为后续的单变量频数和二维列联分析
提供了充分条件，无需额外插补或类别台并的预处理。从质量风险看，存在20??完全重复行。若这些重复记录来源于同一对象被重复采集，可能导致频数与比例估计偏高；但若重复反
映不同个体恰巧拥有相同属性组合，则属合理。建议在业务侧确认是否需要基于唯一标识进行去重，再决定后续分析是否以去重样本为准。此外，类别规模适中，预计后续列联表不会出
现严重稀疏；是否需要合并低频类别应在产生交叉频数后再行评估(例如卡方检验的期望频数要求)。总体而言，数据质量良好，可直接进入频数分布与列联分析阶段。

单变量频数分布(univariate_frequency_tables)

总体摘要
总样本量n=50
各变量缺失：性别0,民族0,兴趣班0,擅长科目0
因无缺失，有效百分比(valid percent) 与总体百分比(percent)相同
注：前置核验显示存在20??全重复行；以下频数与比例均基于未去重的50条记录
性别



分析结果链接共享

我的数据集/自定义数据集1/分析

分析列表 多因素方差分析1× 交叉/卡方1 × 单因素方差分析4× 逐步回归2× 岭回归7 正态性检验4× 分类汇总5

分析条件 分析结果

交叉/卡方1 导出为Word 导出为PDF 分享

口 分析步骤

1.根据列联表结果分析两两分组变量之间是否呈现出显著性(p<0.05);
2.如果呈现出显著性，可以具体对比选择百分比，描述具体差异所在。

详细结论

输出结果1:列联表 频数 V 复制

性别
变量 选项

女 男
总计 x2 P

0(否) 40 40 80
是否同意

1(是) 50 30 80 0.536 0.003*·*
总计 90 70 160

20 20 40
2 20 20 40

学历
30 20 50 2.140 0.072

4 20 10 30
总计 90 70 160

喜、、分别代表在1??5?10??显若性水平下显

3

锐研·云统计
RING STATISTICS PLATFORM

搜索方法 Q 我的数据集/自定义数据集1/分析

分析列表 多因素方差分析1× 交叉/卡方1 × 单因素方差分析4× 逐步回归2 × 岭回归7 正态性检验4× 分类汇总5
山数据描述√

频数分析④ 交叉/卡方 分析条件 分析结果

描述性统计 分类汇总
交叉/卡方1 导出为Word 导出为PDF 分享

正态性检验 相关分析

信度分析 效度分析 分析步骤

山差异研究 1.根据列联表结果分析两两分组变量之间是否呈现出显著性(p<0.05);
2.如果呈现出显著性，可以具体对比选择百分比，描述具体差异所在。

单样本T检验 配对样本T检验
详细结论 分享前设置 X

独立样本T检验 单因素方差分析
输出结果1:列联表 权限： ◎开放链接 ○设置密码 频数 复制∨

事后多重比较 多因素方差分析
取消 确定

mm关联分析∨ 变量 总计 x2 P

灰色关联分析 Apriori关联分析 0(否) 40 40 80
是否同意

山回归分析∨ 1(是) 50 30 80 0.536 0.003***

线性回归 逐步回归 总计 90 70 160
1 20 20 40

分层回归 二元逻辑回归
2 20 20 40

多元逻辑回归 岭回归 学历 3 30 20 50 2.140 0.072*

Lasso回归 弹性网络回归 4 20 10 30

泊松回归 多项式回归 总计 90 70 160

稳健回归 面板模型 碧、分别代表在1??5?10??显若性水平下显

·「版本化权限分级管控」

支持基于数据分析结果生成专属分享链接，提供开放共享与密码校验双重分享机制

用户可根据数据隐私需求自主配置访问权限，实现高效分享与安全管控的平衡

锐研·云统计
RING STATISTICS PLATFORM R锐研·云统计RING STATISTICS PLATFORM

搜索方法 Q 我的数据集/自定义数据集1/分析 搜索方法 Q 我的数据集/自定义数据集1/分析

分析列表 多因素方差分析1× 交叉/卡方1 × 单因素方差分析4× 逐步回归2 X 岭回归7 X 正态性检验4× 分类汇总5 + 分析列表 多因素方差分析1× 交叉/卡方1× 单因素方差分析4× 逐步回归2 × 岭回归7 × 正态性检验4
山数据描述√ 山数据描述 ∨

频数分析④ 交叉/卡方 分析条件 分析结果 频数分析田 交叉/卡方 分析条件 分析结果

描述性统计 分类汇总 描述性统计 分类汇总
交叉/卡方1 导出为Word 导出为PDF 分享 交叉/卡方1 导出为Word

正态性检验 相关分析 正态性检验 相关分析

信度分析 效度分析 分析步骤 信度分析 效度分析 分析步骤

山差异研究∨ 1.根据列联表结果分析两两分组变量之间是否呈现出显著性(p<0.05); i山
2.如果呈现出显著性，

差异研究 √
1.根据列联表结果分析两两分组变量之间是否呈现出显著性(p<0.05);
2.如果呈现出显著性，可以体比选区西△比世四体已左

单样本T检验 配对样本T检验 分享前设置 X 单样本T检验 配对样本T检验
详细结论

独立样本T检验 单因素方差分析 权限：
详细结论

分享自定义数据集1 X

○开放链接 ◎ 设置密码 独立样本T检验 单因素方差分析
输出结果1:列联

事后多重比较 多因素方差分析 密码： 2A7H 4/4 C随机生成
频数 复制 输出结果1:列联表 链接：ttps://www.tj.ringdata.com/16b02ff 频数

事后多重比较 多因素方差分析 密码： 2A7H

山关联分析∨ 变量 取消 确定 总计 x2 P 山 关联分析√ 变量 复制 打开 总计 x2

灰色关联分析 Apriori关联分析 O(否) 40 40 80 灰色关联分析 Apriori关联分析 U(否) 4U 80

山 回归分析
是否同意

1(是) 50 30 80 0.536 0.003*** 山 回归分析√
是否同意

1(是) 50 30 80 0.536

线性回归 逐步回归 总计 90 70 160 线性回归 逐步回归 总计 90 70 160

20 20 40 1 20 20 40
分层回归 二元逻辑回归 分层回归 二元逻辑回归

2 20 20 40 2 20 20 40
多元逻辑回归 岭回归 学历

3 30 20 50 2.140 0.072 多元逻辑回归 岭回归 学历
3 30 20 50 2.140

Lasso回归 弹性网络回归 4 20 10 30 Lasso回归 弹性网络回归 4 20 10 30

泊松回归 多项式回归 总计 90 70 160 泊松回归 多项式回归 总计 90 70 160
注：***、*、*分别代表在1??5?10??显著性水平下显 注：***、*、*分别代表在1??5?10??显著性水平下显

稳健回归 面板模型 著 稳健回归 面板模型 著

● 将统计分析结果以模块化内容块+可视化图表的

形式分层呈现，帮助用户更直观地理解数据规律

②帮助中心

锐研·云统计
册uro

●支持用户自主编辑图表样式(标题、xy轴名称、
分享者定义的分析名称

模型名称：卡方检验
图例),提升数据展示的灵活性与个性化表达

数据集：XXx学生成绩数据集

分析步骤
1.根据列联表结果分析两两分组变量之间是否呈现出显著性(p<0.05;
2.如果呈现出显著性，可以具体对比选择百分比，描述具体差异所在。

复制
频数

详细结论
P

言
输出结果1:列联

性别
总计 2

选项 男

变量 女 80 0.003 通过「信息可视化」
40 0.536

40 80
0(否) 30

50
是否同意 是)

16070
90 40

简化复杂数据信息
20

总计 20 40 0.072'
1 20 2.140

20 50
2 20

30 30

学历 3 10
20 160

70
90  复

注：“、”、吩别代表在1??5?10??显著性水平下显总计

著 利用卡方检验交叉分析)去研究性别对于是否同意、学历的差异关系，以上表结果可以看出：不同性别样本对于是否同意的卡方检验的P值为0.003,具有显著性

智能分析
、干学核里路约盖

其他项目和成果

A B C

前端对话页风格优化 三 综合优先级所属板块 具体分支 具体需求内容 目前处理方案 是否是

目前对话页面看起来粗糙简陋的原因：

1.功能方面：
aar- 的概近-

左侧列表页交互点少，且折叠展开的功能还未实现.灵活性较弱
右侧对话页面的部分功能未完全实现，例如编辑、切换生成结果、定位到最新消息等

2.页面布局方面：
输入框和生成内容部分横向撑开的太满(横向阅读比纵向阅读会更慢更累.不适宜过

优化建议： 1.上传文献的状态反馈不明显 1.可考虑在上传文献后弹出上传任务列表显示进度/增加全局提示/更改页面显示内
2.!生公7感不言当占击切换状态，交互体验卡顿

容

长)、智能体头像和文字的间距过近、按钮的图标和文字间距过近等，缺少必要的留
白.高级感较弱 1.功能方面： 中 体验优化 体验优化(3.oke 买·不匹配

2.上传任务和AI对话灵感改为hover切换

文字的行间距和字体大小体现不出内容的亲疏性.可读性一般【现在优化后有时候生 逐步实现需要的功能，优先折叠左侧列表、定位到最新消息功能
4.高级位系的收起按不明业 3.跳转到token明细页，该页面中包含购买渠道 否
5.AI问答的输入框键入文字后发送按钮无变化 4.优化收起按键的样式，去掉高级检索后面的括号

成的内容格式还可以 2.页面布局方面：
3.设计细节方面：

BUG验收
5.优化输入框反馈
6.增加展开的按钮

留出必要的空隙、增加高级感
主要颜色：左侧灰色、右侧按钮蓝色等明度较低颜色显脏且不够年轻化 生成内容的格式需要优化，例如不同级别标题的字号不同和增加正文序号等
按钮的图标需要更换，目前不是很好看，尤其是停止的面性图标 3.设计细节方面：

更换颜色和图标需求文档和产
优化后页面：- 品规划撰写 A B C E

可读性

sra- 综合优先级所属板块 具体分支 具体需求内容 目前处理方案 是否月

B C D G H 未知 文献导入PDF解析 PDF解析(用GPU),其他需要使用大模型的地方全部使用API(包括论文结构化提前)
合优先级(功 所属板块 具体分支 具体需求内容 是否是新功能 难易程度(原型) 状态 中 文献导入 DOI导入 批量导入DOI 设置多行输入框

中 文献导入 智能体检索通过智能体去检索线上论文 导进来是摘要，有PDF的，可以自动下载PDF过来

1.上传文献的状态反馈不明显
1可考虑在上传文献后弹出上传任务列表显示进 高 文献阅读 标注 注释文本的格式和布局优化 目前文献注释不明显，可以考虑位置改动或颜色改动

2.上传任务和AI对话灵感不应当是点击切换度/增加全局提示/更改页面显示内容

状态，交互体验卡顿 2上传任务和AI对话灵感改为hover切换

体验优化(持续更新)3.高最检架的收起铝不明显买，内外不匹配4优化收起按键的样式、去掉高级栓索后面的括 未开始
体验走查和

体验优化
5.A问答的输入框键入文字后发送按钮无变化号
6.侧边栏折桑后沿有展开的按钮(BIIG)5优化输入框反馈

6.增加展开的按钮
高 文献阅读 标注 注释的显示逻辑优化优先级排序

三种逻辑：
引文在文献中出现的先后顺序
按添加时间由早到晚

是

文献管理 导航栏 左侧导航栏内容顺序需要按使用频次调整
左侧“我的主题”放到前面(左侧导航栏内容和排

序可参考小绿鲸或zetero) □已完成 按添加时间由晚到早

文献管理 关键词
关键词数量过多，增加用户管理关键词的功能或1标签放在上面，关键词放后面不主动展示

者该功能默认折叠 2关键词设置修改和隐藏，关键词不要有“无”
已完成

文献管理 标签
1在目前的标签下增加子标签

增加标签系统组织管理 2标签的设置：“文献标签“与“标注标签”(全部 已完成
高 文献阅读笔记 笔记列表的右上角按钮 太小 优化样式，如等比例放大

标签),能够支持筛选 未知 文献阅读笔记 单篇文献的阅读，需要以笔记为中心，所有内容都可以导入到阅读比较(?) 阅读笔记的功能和标注放一起，AI文本也可以插入笔记

文献导入
1解析中icon需要有预估导入时间提示(安慰 文献阅读翻译 文献翻译功能 对标小绿鲸的文献翻译

解析 1增加解析预估时间2.解析失败红色需要有提示 剂),如：最长解析时间不超过30分钟 □已完成 文献阅读AI阅读
2增加解析失败文字提示

AI阅读失败没有具体的原因提示 查找原因
高 文献阅读浏览器插件知网/web_of_science浏览器插件(chrome插件)
中

文献基本信息自动抓取后直接替换(知网网站提供，需要登录知网),加入文献级别是

文献导入 PDF解析 PDF解析(用GPU),其他需要使用大模型的地方 文献阅读可视化 单篇论文生成思维导图和PPT 增设“生成导图”的按钮或快捷菜单，专用的“思维导图”工作台，文献阅读器与是

全部使用API(包括论文结构化提前) 未开始 中 文献阅读格式转换 批量转换文献格式 是
中 文献阅读 AI辅助标注给定提示词要求，对文献全局打标签，或者对文献中的句子自动进行标注 参考云质析的打标签功能 是

文献导入 DOI导入 批量导入DOI 设置多行输入框 未开始
AI对话对接大模型全面对接DeepSeek和Qwen两个主模型，(包括推理模型),其他不需要了
AI对话 灵感提示词灵感提示词的丰富性 扩充灵感词

是是是否

高高 否是是否

高中 是

广州大学放育学院中本个 8登录 口注册

系统简介

广州大学教育学院

广州大学教育学院(师范学院)2001年7月由广州颁范学院、广州教盲学院(广州高等师范专科学校)、原广州大学
华南建设学院等单位教育学蒸、所、中心合并成立，白括教育学、心理学荫个一级学科、学酸历史可追湖至原私立广州

主19a0伊东交学院设立教育学系

批心理学一级学科博士学位授权点。

近期讲座

南图许重第2691件-澳大判亚 z大年 工故技食来十 Durability and

最新家庭医生支付改革的经 Durability and enviroamental implications enyironmegt

南国讲堂 4张盟婷(噩尔本大学长聘教 of reinfored conerete structures
.E中主

第269讲
2024年10月24日

广州大学就期大楼501会该室

四 距多详情

湘士利亚品新家庭医生

以李本9
举术讲 索

南国讲堂第259讲：中国古

日本隔震技术展望及隔震设计实例对比

f大中大*

出师资队伍

谢翌 吴开俊 叶平枝 苏启备

应粮里，得士生身件、恐优西专家 nEz文所，广加y有四RR

资料下载

目 科暂专栏 资源共享 量表测评
专三1心理赔明科普 【资源】资源共享 【测评】经典量表测评

专三1心理势调科管 【资面】资源共享 【测评】经典量表测评

【鲁栏1心理障研科谐 【测评】经典量表测评

安三I心理势明科 1资源】资源共享 【测评】经典量表测评

1专栏1心理障碍科普

大学点前第1 r文

广州大学 ①4人热东有 ■a 州大零和者院741 a

临I L自

向新而行 接续奋斗
2024级职交生学生名单

系统简介

擅的

 

奶案：机构老带可以创建和管 过 社会谓 习过程(自括集中实习和分放

个案咨询 团体资

个体心理音询治疗。 图心理造uaen. 经西的行，努力成为集高素照师资您养基地
具有广豆国际斯噜力。田内一流的画水平数育学院，

⑧

①/H大个热案行能 口 Ane s ◎K体有能 8厂大学似露学院7饭 回 ①4

智社中广州大学教
度 产m

修资队伍

I力旅新]粪力共安岗本国首有限公司 育学院网站建设
1期8)过共互共科
1沟1经颜量路评n 1xH1丝共最酸师评
1期)超共最知许
1加*15彩新评
1WF1级期量活期评
【1控渠加评 2025-09-01
(m沟三共最表知许 2025-09-01
1阳=)启共量天 2025-09-01

(加F)且共最点加评 2025-09-01

12345 5

① ⑧ 大书个选  rszeneae ea  musnr ①

①M人热多 ①1大热点7褐1 a 良# 自注 ⑨2大独方有能1 回 只世录□注描 ⑧ 大个独法个城1一
学生风采 n1学生筑乐)和* 资料下载

经典量表测

2024级研究生学生名单
2024量本科导生名单
202级研穴生攀生名单

2022级研究生学生名

2022级本邦攀生名单

2021级本攀生名单

G f% 多

Gpreneza558:0n大R

智社 西期 智社

AI应励决策 AI应急决策 AI应急决策 ese x
3中山南甚1产重职水 滨海中山南路暴雨致严重积水 交通瘫痪 口
之票中篮 g8gs户查合

怎京中县 s8enua
件详情

202540H9058136 中山墙语产蕴标水交活国
an图/M而内菌

n
动态事件感

应急响应(07月23日下年)
知与输入

KEnI : 2850212050(5位nu更路
纳理定位 (22541278,14082eE)
谋超地地：广下出实本市理脑区中山m

报在

篮临中山遗酱(人R路口里解攻路口均)
丰楼 12m

●A)策路实际启用(07月23日 14:00起) m要度第学校、区院、交超道退 三
·建聪串需实声队配冲该舟(不少于38)快建怅移受图人群，忧先转追名结满生； 三
·封晓沙险路险，实施人车分旗，开展交通管利； 大nek 1e

·派滥市政队伍对地下排水系织进行紧惫疏通。 眼在已助力度生流7aer风评格国。
后续处置(07月23日晚问至次日)

·同步部警“基础设施风险排查与防范型策略”:G1S定位旧区风险区域，安排夜问排查，
上 事件开始

n的址，颗水1omnh地，车斯超互 、报告摘要

事件标题：演海中山需路熟雨段严重积水交通痫底
.,20文2?:角国体小四量?三变部?:解路中四。 事件类型： 面/ 三

件描述； 二、事件态势分析

中山南路中画，网边5条路堵。3捞城进水，

*E7能Bb7 0mmn8,自上政1协水图里7
风险分析三 三、风助结流洋信

nc

社文露体运在布路鞋，公度?(市面面)
应急事件 nm>冲值的 中该水蓝 智社-Al应急决策 与评估 nm2 ⋯ 8.关国不怕定性R

1疏险短盘与超检监训

·教温预家库准备充是：接前配置了多容水上教理音与急放车队：
字段撰写

五、应急捕施速议

④新合话
口的

A家入2.可道行

智社A应急决革

智能策
智社 n an a  血格郡照2Zmus 智社 颜 nm a R 曲赔e四血·zzmu AI应息决策
AuI加庆笛 ◎ AI度起庆罩 ④  z 略生成 Al度启决策

中山产来 中uam??蓝水 总北离中热一原证京放火皮 北京中国-*的W共发大史。
加m-mu实 0热中篇一二瓶基火案。 ◎晦!我是A应急决策助手 ◎北中路一家商突发火实 份北加中第一身以实是火灾。
n5=-muxR。 ②北市中一5实火实。 诸用一句话概括事件的核心情况：核心灾害+关建位置+量化状态+直接质势对象。

如：中山满路部而内游事件特致清路职水源度12米，语成20名车内人员受图及名急痘老人生命危险。

效果反馈

⑤新合运



UX Design
2025.11-2025.12

国外电商 双端页面 体验优化

02
水晶饰品电商平台

Drither 体验优化

本项目针对海外高净值女性，聚焦水晶 0.
饰品电商双端页面优化。以简洁交互、
高端质感为核心，结合不同文化审美偏 Orither
好，强化产品展示、选购流程与品牌氛

围，提升用户沉浸感与转化体验，打造 Give everyday
适配高端图层的轻奢水晶购物平台。 Energy

设计目标
项目背景 esig

针对原Web端进行全面体验优化，补增App端建设，以灵性美学、轻奢质感 流
随着海外灵性消费与疗愈 更成为女性寄托信 畅交互为核心，重塑品牌视觉语言，优化交互逻辑与噪作流程，强化水晶能量与

高净值女性为主，对品牌质感、审 女性化的情感表达，提升页面质感与信任感，助力品牌形象升级与消费转化。

美格调、购物仪式感与信任感要求极高

原有Orithe 互体验不流畅，信息层级混
乱，既无法体现水晶品牌应有的优雅 质，也难以让用户产生情感共

关键用户数据
Xig

视觉策略：轻奢灵性美学 设计策略 全球灵性市场性别占比

销售额年龄主力：

交互策略：简洁流畅，层级清 北美/欧洲25-45岁女性中：

美国18-34岁女性中：
情感策略：强化女性向与疗愈感 NPD Group 2024)

通过文案、视觉符号、氛围营造，与追求能量疗愈的女性用户产生深度共
消费动机

消费能力：
简约

客单价：$50-$150(亚马逊水晶类目 Top3品牌)

高端线：$100-5200+(带能量认证、天

市场规模与增长：

北美占比38欧洲22?3.7为核心目标市场

质感 清透

FONTS&COLORS Webl APPI
1440 375*812

标题、装饰 Italiana 大型标题 58px 32px
功能介绍 Manrope 标题 20px 20px
装饰性介绍 Khula 小标题/正文 14px 14px
数字、标签等 Josefin Sans 副文/备注/标签/装饰 12px 12px

Primary Colors Sub Colors

#AB8494 #505275 #949494 #FDFDFD #333333

改版前页面展示

③ef



改版后Web端页面展示
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Orither Home Shop By News Our Story Contact Us
Orither

Orither

建立品牌认知与情感共鸣 Orither
以“Orither gives everyday cnergy”为核心主张，传
递水晶作为日常能量陪伴的品牌理念，抓住用户的
主要消费需求，强化疗愈能量与高端品牌。 Give everyday Orither

Gives

Energy Everyday
En( gn coucept ofAuxiliary Info Bar

Shop Now Our News 利用优惠信息刺激首次转化
Shop Now

信息轻量化，不干扰品牌气质

20OffYour First Order |Free Shipping Over $50|100Natural Crystals 20Off Your First order |Free Shipping over S50|100%

Choose By Desire

Choose By Desire
HAPPINESS LOYALTY

CONFIDENCE CONFIDENCE INDEPENDENCE AUTHETICITY AUTHETICITY AUTHETICITY
Citrine, Red Agate Obsidian, Turquoise Clear Quortz, Smoky Quartz Clear Quartz, Smoky Quartz Clear Quortz, Smoky Quarz

水晶能量可视化展示

采用风格统一、质感精致的K晶展示区，搭配对应 CONFIDENCE INDEPENDENCE AUTHETICITY AUTHETICITY AUTHETICITY
能量寓意说明，从品牌认知到产品价值传递的自然

Citrine, Red Agate Obsidian, Turquoise Clear Quartz, Smoky Quarz Clear Quartz, Smoky Quartz Clear Quartz,Smoky Quarz

过渡强化情感共鸣，降低选沟决策成本，提升整体
浏览体验与转化效率。 Best-Selling

Orither Select Top10 Goods For You
VIEW ALL>

Best-Selling
Orither Select Top10 Goods For You VIEW ALL

COURAGE I LUCKY COURAGE I LUCKY
Black Tourmaline Black Tourmaline

HOT HOT Shield Ring Shield Ring
HOT

$55.50 其 $55.50 其

COURAGE ILUCKY
Black Tourmaline Black Tourmaline

INDEPENDENCE | INDEPENDENCE INDEPENDENCE Shield Ring
INDEPENDENCE INDEPENDENCE INDEF Shield Ring

Black Tourmaline Shield Black Tourmaline Shield Black Tourmaline Shield Black Tourmaline Shield Blac $55.50 $55.50

Ring Ring Ring Ring Ring
$55.50 其 $55.50 s6550 其 $55.50 其 $55.50 $55.

热销爆款推荐模块 < 1/3 >

在主页核心区域设置热销单品展示模块，强化热

门感与用户从众心理，降低用户的选购决策成
本。同时设置查看更多按钮，满足用户深度浏览
需求，引导流量进入产品列表页。

Brand Story Crystal Energy Philosoplhy

ORITHER 情感承接，强化品牌温度

C 按钮引流，搭建长效互动路径
"Legend Says These Crystals Carry Ancient
Vibrational Energy, Forged Deep Within The "Legend Says These

Vibrational Energy, Forged Deep Within The
Earth To Align With Human Spirits.Each Blind Earth To Align With Human Spirits.Each Blind

Box Holds A Gem With Unique Energy, Waiting Box Holds A Gem With Unique Energy, Waiting To
To Bond With You.” Bond With You.”

Our Blog
Our Blog

Best-Selling
Orither Select Top10 Goods For You
VIEW ALL>

New-In
Orither Select Top10 Goods For You VIEW ALL

COURAGEI LUCKY COURAGE | LUCKY
NEW NEW NEW Black Tourmaline Black Tourmaline

Shield Ring Shield Ring
$55.50 其 $55.50 其

My Coupons

9+。

)4

INDEPENDENCE INDEPENDENCE INDEPENDENCE INDEPENDENCE
Black Tourmaline Shield Black Tourmaline Shield Black Tourmaline Shield Black Tourmaline Shield
Ring Ring Ring Ring
$55.50 其 $55.50 其 $55.50 其 $55.50 其

INDE
Blad
Ring
$55.

COURAGE | LUCKY COURAGE | LUCKY
Black Tourmaline Black Tourmaline
Shield Ring Shield Ring
$55.50 共 $55.50 其

新品推荐模块 < 1/3 >

延续爆款模块统一排版，保证页面视觉连贯性与
品牌整体质感。突出新品展示 激发用户探索
欲，丰富产品选择，提升浏览深度与转化可能。

Mystery Box
“Legend Says These Crystals Carry Ancient
Vibrational Magic, Forged Deep Within The Earth To
Align With Human Spirits.Each Blind Box Holds A
Gem With Unique Energy,Waiting To Bond With
You.” Mystery Box

"Legend Says These Crystals Carry Ancient

Tonmy

From

Hear Form

Orither Helps

借助真实口碑强化品牌信任

"Absolutel

Orither

rNow

Contact Us
Orither Will Help You AIl The Time

First Name* Last Name*

E-mail*

By Comfirming Sending MessageIAgree To Orither To

Submit Now

Raw Gemstone Free Shipping
Certificate Over 695

Hassle-Free One-year
Returns Quality Guarantee

Get Updates

E-Mail

Payment
vIsA 

Navigation

Socials
f X

Vibrational Magic, Forged Deep Within The Earth

From

Our Customers

exceeded

Absolutely

Sending Me Newsletter &Get Exclusive AcessTo Multiple.

Pay

Get Connected

To Align With Human Spirits. Each Blind Box

From

craftsmanship is impeccabe⋯⋯

Natura

Track Your Order

Holds A Gem With Unique Energy, Waiting To

$19.90

Return Policy

Bond With You."

S29.90

Payment Method

S59.90

Return Policy
Our Story Rewards Program
Reseller Program Shipping Policy
ContactUs Privacy Policy

Tommy

forté

From$19.90 From$29.90 From$59.90

Hear Form Our Customers
Orither Helps 1000+ People Find Their Energy

er Testimonials Secfiou

Sophia L
9/26/2025
★★☆☆☆

"Absolutely stunning! The crystal
exceeded my expectations. The
craltsmanship is impeccable_

Sophia L
9/26/2025
★☆☆☆☆

"Absolutcly stunning! The cryslal
exceeded my expectations. The
craltsmanship is inpeccable_

以社交认同降低决策成本，提升转化

VIEW ALL

Absolutely Natura
Give Pure Energy

Jow

底部联系我们模块

Contact Us
Orither Will Help You AII The Time

在页面底部设置简洁的姓名与邮箱输入区域，降低用

户反馈与咨询门槛，便于品牌留存潜在用户。轻量化
表单设计不破坏整体视觉氛围，同时建立品牌与用户
的长效沟通渠道，提升用户站性与后续转化可能。

Last Name*

By Comfirming Sending MessageIAgree To Orither To Sending Me Newsletter &
Get Exclusive Acess To Multiple.

Submit Now

Raw Gemstone Certificate  Free Shipping over 69$ 回Hassle-Free Returns One-year Quality Guarantee

Orither Navigation Get Connected Socials
Track your order Return Policy ◎ f X

Payment Method Shipping Policy
Payment Our Story Privacy Policy Get Updates
V5A  Geo ELPa Reseller Progra Rewards Program

Contact Us Terms of service E-Mail send

◎2025 0ither Jewely.Al rights reserved.

◎ 2025 Orither Jewelry. All ights reserved.

Orither gives Every



简约轻量+转化引导

页面右上角设置优惠券广告，轻量化不破坏页面视觉统一性。突出
优惠力度核心信息的同时，直观引导用户领取，在不干扰产品筛选
的前提下，提升用户下单意愿，实现引流转化与视觉体验的平衡。

All Productsl

Orither Home ShopBy News Our Story Contact Us VPN 5G

Orither
Home/All Products

ORITHER
5%

All Products

FILTER BY SORT BY 

PRICE

0 USD-1000 USD+

MAX

COLOR
INDEPENDENCE INDEPENDENCE INDEPENDENCE
Black Tourmaline Shield Ring Black Tourmaline Shield Ring Black Tourmaline Shield Ring
$55.50 莫 $55.50 其 $55.50 其

TYPES

O Bracelets

K

NEW CONFIDENCE ★ 4.5/5

O Necklaces Nordic Sea God Bracelet

O Earrings $30.8$42.8 -10%
O Brooches
OHair Accessories

Men's Bracelet, Masculine Style Sapphire &Black Agate
Beaded Bracelet,Poseidon Theme, Summer INS Light
Luxury Niche Birthday Gift

O Ornaments INDEPENDENCE INDEPENDENCE INDEPENDENCE
Black Tourmaline Shield Ring Black Tourmaline Shield Ring Black Tourmaline Shield Ring 01 | ABOUT 十

SYMBOLISM $55.50 其 $55.50 其 $55.50 其
02|PARAMETER 十

C

T

OStrength
OHealth All of the Crystal
OLove Can VIEW BEST SELL

O Tranquility
○ Willpower

Hear Form
Our Customers
Orither Helps 1000+ People Find Their Energy

Orither Navigation Get Connected VIEW ALL >
Track your order Return Policy
Payment Method Shiping Policy

Payment Our Story Privacy Policy
vSA  GPay LPay Reseller Progra Rewards Program

Contact Us Terms of service

◎2025 Orither Jewelry. A ights reserved.

9:12恩⋯ VPN 5G 53· 9:12⋯ VPN 5G53·

Sophia L
9/26/2025

★★★★★

"Absolutely stunning! The crystal
exceeded my expectations. The
craftsmanship is impeccable⋯⋯

BUY→

X Orither × Orither

精准筛选+视觉优化 www.orither.com www.orither.com

三 Q Q O Q

左侧筛选区以精准高效为核心，覆盖价格、
颜色、饰品类型、能量类型四大维度，兼顾便 COMFIRM ORDER × SHOPPING CART ×
捷性与高端调性，支持折叠/展开节省空间。 You MayAlso Llike..

Order Summary ∨ $102.8$90.6 Nordic Sea God Bracelet
8.00-9.50 Inch 盲

ORDER NOTE 一 1 +
$42.8 $30.8
-10%

Add special instructions for your orde...

Nordic Sea God Bracelet
8.00-9.50 Inch 盲

一 2 + $30.8

DELIVERY 一 Subtotal: $84.60

Use Default Address Create New Address Shippment Fee: $6.00

TOTAL: $102.8 $90.6

COUPON
PAY NOW $90.6

20�oupon For All Product

Expired on: May 26,202523:59(UTC+8)

COURAGE | LUCKY COURAGE |LUCKY

Black Tourmaline Black Tourmaline
Shield Ring Shield Ring
￥32.5 -10% 只 ￥32.5 -10% 其

COURAGE | LUCKY COURAGE | LUCKY
Black Tourmaline Black Tourmaline
Shield Ring Shield Ring
￥32.5 -10% 其 ￥32.5 -10% 其

9:12盟⋯ VPN 5G53·

10�oupon For All Product X Orither 其 Pay Now
www.orither.com

Expired on: May 26,202523:59(UTC+8) Orither

ADD TO CART × Raw Gemstone Certificate
Subtotal: $84.60

Shippment Fee: $6.00 SELECT STYLE: Free Shipping over 69$

TOTAL: $102.8 $90.6

PAY NOW $90.6

④ 大

20 ②③ O

④ ④s os e③

Hassle-Free Returns

One-year Quality Guarantee

SELECT SIZE: Get Updates
6.75-8.00 Inch 8.00-9.50 Inch E-Mail send

9.50-10.50 Inch Other size(①
Payment

VISA
QUANTITY:

PayPal GPay Pay

一 1 + Navigation Get Connected
Track Your Order Return Policy
Payment Method Return Policy

ADDITIONAL SERVICE:
Our Story Rewards Program

左侧导航栏层级重构

√ Certificate $9.9①

□Scented Package $9.90

Reseller Program Shipping Policy
Contact Us Privacy Policy

左侧导航栏按"Accont Orders"分层，核心是基于用户需求场景的优先 Socials

级与复杂性差异。Orders场景更复杂且用户查询跟进需求高频且紧急，单 Nordic Sea God Bracelet $53.9×1
回 f

独分层可避免与个人信息功能混淆，快速定位核心需求。Accot聚合四 9.5-10.5 inch I with Add-On -10%
大基础子项，功能关联度高、逻辑简单，高效适配信息维护需求。

ADD TO CART $43.9
◎2025 Orither Jewelry. All ights reserved.

● My Account/
Q ORITHER Home Shop ByNews Our Story Contact Us Q 9:1215) PN 5G 53·

X Orither
Account www.orither.com

 Personal Details Personal Details Coupon
三 R ORITHER

My Coupons Jimmy Mary C 3 Coupons I NEw coUPON T
Address Book Ela Miler 05101/1990·Jimmy maryg@gmalcom View all coupons→ Hi,Jimmy Mary
Payment Ella Miller·05/01/1990·Jimmy mary@gmailcom

Personal Details + Add Coupons
 My Orders

Jimmy Mary Default C盲

Delivery Address: Selfridgae &Co the traford Centre Mancheseter Lancashire M7 8DA, United Kindom View all coupons→
Contact number: +16492 1278390

General

Jimmy Mary □Set As Default C亩 My Orders >
Delivery Address: Sefridgae &Cothe traford Centre Mancheseter Lancashire M7 8DA, United Kindom
Contact number:+16492 1278390 My Coupons >

0 Address Book >

Payment + Add
Payment >

VISA Liana Tudakova C亩 Liana Tudakova C

1001****8234 1001****8234

Liana Tudakova C亩 GPay Liana Tudakova C盲

1001****8234 1001****8234

9:12 2 VPN 553· 9:12 P 553· 9:12 ⋯ PN 5G53· 9:12 P 553·

× Orither Orither
www.orither.com www.orither.com × Orither Orither

www.orither.com www.orither.com ⋯
< Address Book + Add Address Book < Payment + Add Payment

Jimmy Mary Default C VISA Liana Tudakova C 音
Delivery Address:
Selfridgae &Co the traford Centre Mancheseter 1001****8234
Lancashire M7 8DA, United Kindom

Contact number:
+16492 1278390 Liana Tudakova C

1001****8234
Jimmy Mary □ SetAs Default 盲 No Addresses Saved No Cards Saved
Delivery Adress: + Add
Selfridgae &Co the traford Centre Mancheseter Liana Tudakova C亩 + Add

Lancashire M7 8DA, United Kindom

Contact number: 1001****8234
+164921278390

GPay Liana Tudakova C
1001****8234

精简层级·安全可视

围绕“信息高效获取+视觉轻量化+隐私安全”三大核

My Drders/ 心目标，以信息清晰、重点突出、操作直观为目标，对用户
核心信息进行模块化梳理，提升浏览效率。

Q ORITHER HomeShop By News Our Story Contact Us
Orither ⋯
www.orither.com

Personal Details My Orders
My Orders Q

All Unpaid 1 To ship 2 To receive 1 To review 1 Cancelled Q Search
ddress Book

All Unpaid To ship2 To rec

ayment X Order Date Order Number Total Status
09-01-2025 #092233423424 $92.00 ●Unpaid PAY NOw 十 09-01-2025 #092233423424 ●Unpaid

Total
 My Orders Order Date Order Number Total Status

09-01-2025 #092233423424 $92.00 ●Unpaid PAY NOW : $92.00 PAY NOW :

Natural Clear Ouartz Healing 09-01-2025#092233423424 ● Unpaid
Crystal Bracelet Purification

1 6.75-8 inch S108.00 10% note: please send to me as soon as posible Total
Quality. 1 $92.00 PAY NOW

Natural Clear Ouartz $108.00
Notural Clear Ouartz Healing Healing Crystal
Crystal Bracelet Purification -10%

2 6.75-8 inch S108.00 10% note: please send to me as soon as posible Bracelet Purification
Quality:1 6.75-8 inch

Quality:1

Notural Clear Ouartz Healing
Crystal Bracelet Purification

note:please send to me as soon as posible
3

Order Classificatieu 6.75-8 inch $108.00 10% note: please send to me as soon as posible
Quolity 1 2 Natural Clear Ouartz $108.00

Healing Crystal
排序兼顾用户查找习惯与业务诉求

-10%
Bracelet Purification
6.75-8 inch

极简背景+高对比标签强化提升识别效率 Quality:1

note:please send to me as soon as posible

Minimum Iuformatieu Prinuiple

「用户高频查看+核心需求」筛选信息
Order Date Order Number Total Status
09-01-2025 #092233423424 $92.00 ●Waiting to ship CONFIRM RECEIPT 9:12

冗余信息收纳至「更多操作」
Orit
www.oril

O RECEIVE My Orders
Order Date Order Number Total Status
09-01-2025 #092233423424 $92.00 ●Shipping CONFIRM DELIVERY : To receive To review 1 Cancelled

十 09-01-2025 #092233423424 ●Deliverd
TO RECEIVE

Total

Order Date Order Number Total Status $92.00 LEAVE REVIEW
09-01-2025 #092233423424 $92.00 ●Deliverd LEAVE REVIEW

一 09-01-2025 #092233423424 ●Deliverd

Order Date Order Number Total Status Total
09-01-2025 #092233423424 $9200 ●Deliverd LEAVE REVIEW : $92.00 PAY NOW :

Natural Clear Ouartz Healing Natural Clear Ouartz $108.00
Crystal Bracelet Purification Healing Crystal -10%

1 6.75-8 nch $108.00 -10% ●Waiting to review REVIEW NoW Bracelet Purification
Quality: 1 6.75-8 inch

Quality:1 ● Waiting to review
Natural Clear Ouartz Healing REVIEW NOw)
Crystal Bracelet Purification

2 6.75-8 nch $108.00 10% ●Reviewed CHECK REVIEW)
oc 5A Quality: 1 2 Natural Clear Ouartz $108.00

Healing Crystal -10%
Bracelet Purification

TO RECEIVE 6.75-8 inch
Quality:1 ●Reviewed

Order Date Order Number Total Status CHECK REVIEW
09-01-2025 #092233423424 $92.00 ●Refunded CHECK REFUND

My Coupons/

R ORITHER Home ShopBy News Our Story Contact Us Q0 9:12万 VPN 5G 53·

1 NEW COUPON

⋯

1

十

X Orither
Account www.orither.com ⋯
Personal Details My Coupons

< My Coupons
My Coupons AllAvailable 1 Used Expired
Address Book All Available 1 Used Expired
Payment

rders

 My Orders

20�oupon For All AVAILABLE 20�oupon For All AVAILABLE
Product Product

20% 20%
Above Y?0 Above Y50

Limitation: canuse only one for one order  Limitation:can use only one for one order
◎ Expired on:May 26,202523:59(UTC+8)  Expired on:May 26.202523:59(UTC+8)

20�oupon For AVAILABLE
All Product 20%
③ Limitation: can use only one for one order

Above￥50

 Expired on: May 26,2025 23:59(UTC+8)

20�oupon For AVAILABLE
All Product 20%
③Limitation: can use only one for one order

Above ￥50
Expired on: May 26,2025 23:59(UTC+8)

All Available 1 UsedExpired

20�oupon For All USED
Product

20%
Above Y50

③ Limitation:can use only one for one order

 Used time on: May 26.202523:59(UTC+8)

All Available 1 Used Expired

20�oupon For All EXPIRED 20�oupon For All EXPIRED
Product Product

20% 20%
Above Y50 Above Y50

③ Limitation: can use only one for one order ③ Limitation: can use only one for one order

 Expired on:May 26.202523:59(UTC+8)  Expired on:May 26,202523:59(UTC+8)

突出核心+精准分类

采用“可视化展示+精准分类”设计，核心突出
折扣力度、使用期限、适用范围三大核心信息。

Orither gives Everyday Energ)



UX Design
2025.01-2025.03 03

计效能工目组

到家

需求分配
nand Allocatior

品经理

需求目标
移动端建设

美 美团 ngee

Design
problem 项目背景
insight

需求分配功能 需求分配不及时 影响需求响应时间
未在移动端进行适配 致需求处理延迟 以及需求处理效率

才能知晓该

面仍显示网页端格式，无法

方案与设计策略
Scheme and esig

路径1{建设移动端

移动端与Web端功能语义一致，用户认知模型可实现无缝迁移，延展性高但开发成本也高。

需求分配无移动端适配 增设移动端需求分配渠道

移动端功能优先级不清晰 通过数据埋点确定优先级

建设移动端，但受限于移动端屏幕尺寸与用户碎片化使用场景，其信息承载容量显著低于网页
端。因此需对移动端功能架构进行轻量化重构，确保核心功能路径清晰直达。

路径2 {优化网页端机制}

核心用户与相关用户需轻度学习，但开发成本低。

委托分配机制未成型 开通临时需求分配权限

不考虑搭建移动端的做法，从优化网页端机制出发，在网页端的基础上增加临时权限转移功能，
后续分配工作仍然在网页端完成。

开发成本 延展性

认知模型适配 多场景适配

学习成本 风险性

开发成本 延展性

学习成

通过雷达图评估，结合该需求紧急程度不高的客观情况，最终选择建设移动端的方案。同时，对于需求转派、
需求回绝以及新建需求功能进行埋点，为后续路径的功能层级优化以及路径2的必要性考量提供数据参考。

需求转派

分支流程 需求回绝

需求撤回

需求名称
PRD链接 需求描述(无PRD篮接时展开)

团队选择 文件夹
标签

内部需求 产品经理
需求目标

主流程 项目参数 体验目标

需求分配 外包需求 需求分类
任务分布
支持方式
需求类型
重要级别

设计资源 内部，计件、
设计师

约定交付
交互设计 审核人

环节参数视觉设计 预计工时供应商
设计类目
关联PR
交付位置

Web端组织架构梳理



需求转派交互页面展示

{组织架构选择}

分支流程①转派
9:41

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD 链接* https://km.sankuai.com/.

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 设计工程化 >

标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan >

需求目标*

1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促
包含圣诞节、元旦节)。

55/300

体验目标 ②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计>

取消 新建

9:41

转派给

Q搜索用户

品牌营销设计

产品设计

设计部

出行和科技设计中心

金融服务设计中心

▼基础研发平台设计中心

研发质效和信息安全产品设计组

信息安全

刘烨

陈晨(负责人)

研发质效

刘烨(负责人)

·「通过组织架构选择转派对象」

页面加载后列表默认为收起状态，用户可通过滑动浏览完整信息，

点击左侧箭头自由切换子列表的展开与收起，提升信息浏览效率

E= 考虑移动端垂直浏览、触控操作、屏幕空

间有限的特性，最终选用树形级联选择器

·「通过搜索选择转派对象」

提供全局搜索功能，支持通过MIS号或用户名进行模糊检索，

关键词输入后自动高亮展示，提升检索效率与操作感知

{全局搜索}

需求转派成功

完成

9·41 9:41
9:41

转派给
转派给 转派给

取注

搜索用户
取消

品牌营销设计 魏雅涵/weiivaha 魏雅涵/weiyahan

产品设计 尹伟怡/yiweiyi 魏伟怡/weiweiyi

设计部

出行和科技设计中心

金融服务设计中心

基础研发平台设计中心
m 罗Q <I> ③ 批 罗 Q I ③ 三

研发质效和信息安全产品设计组 ^_^ ABC DEF ? ^_^ ABC DEF ?
▼信息安全

刘烨
GHI JKL MNO ab o GHI JKL MNO ab
? ?

陈晨(负责人) !
PQRS TUV WXYZ 123

!
PQRS TUV WXYZ 123

研发质效 符 9 中/英 符 中/页 一
取消 确认选择 取消 确认选择 取消 确认选择

需求回绝交互页面展示

分支流程②回绝
9:41

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD链接* https://km.sankuai.com/⋯

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 设计工程化>

标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan >

需求目标*

1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促
包含圣诞节、元旦节)。

55/300

体验目标②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计>

取消 新建

9:41 l一

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组▼

PRD链接* https://km.sankuai.com/.

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 设计工程化 >

回绝需求

必填，请输入具体原因，最少10个字

0/100

取消 确定

体验目标②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计>

取消 新建

9:41

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD链接* https://km.sankuai.com/⋯

需求名称* 到家万物心智建设

回绝需求

必填，请输入具体原因，最少10个字

0/100

取消 确定

俄 四 Q <I 三^_^ ABC DEF ×
GHI JKL MNO ab

?

PQRS TUV WXYZ 123

符 中/英

需求回绝成功

完成

{新建需求页} {回绝需求弹窗} {输入回绝原因} {回绝成功}

·「回绝需求弹窗」

当用户未输入原因或输入字数未满足最低要求时，点击按钮将

触发即时校验并展示对应错误提示。

需求回绝交互页面展示

9:41
9:41

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组
设计效能工具组

新建需求
1lA

PRD 链接* https://km.sankuai.com/⋯
转汇
回绝

DBD链接

需求名称* 到家万物心智建设 需求名称*
https://km.sankuai.com/..

文件夹* 设计工程化> 文件夹
到家万物心智建设

回绝需求 设计工程化>

回绝需求
必填，请输入具体原因，最少10个字 111

0/100

请输入原因 最少输入10个字
0/10

取消 确定 取消

确定

体验目标 ②
际②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核 UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计>
0/300

产品设计

取消 新建 新建

分支流程③撤回
{异常状态}

!
需求已撤回 需求已撤回

该需求已被张浩/zhanghao03撤回，撤 该需求已被张浩/zhanghao03撤回
回原因：需求提重复了

我知道了
我知道了

确定按钮保持可点击状态。用户点击按钮将触发即时校验并展示
对应错误提示，引导用户补充完整信息，从交互层面避免无效提

交，提升后台数据准确性与审批流程效率。

·「需求目标撤回提示」
撤回原因与撤回弹窗中信息一致，如未填写则不显示。

{需求撤回提示}



需求分配页面展示

9:41 在设计多个步骤填写的页面后，决定采用一个

页面滑动填写全部信息，新建按钮不做置灰处

{团队选择}

{项目参数}

{环节参数}

天然卖点+热销引流

右下角再次传递天然这一核心卖
点、强化品牌信任。搭配文字按钮
引导跳转热销页面实现二次引流，
兼顾价值传递与转化。

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD链接* https://km.sankuai.com/⋯

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 设计工程化 >

标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan >

需求目标*

1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促
包含圣诞节、元旦节)。

55/300

体验目标②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计 >

任务分布*⑦ T2难度低、不紧急>

支持方式*② 常规支持>

重要级别*? S A B C

交互设计填写时需要把该环节都填写完整

设计师* 请选择 >

约定交付时间* 2025/02/20 >

审核人* 请选择>

邀请上级审核 请选择>

预计工时* 请输入 PD

视觉设计填写时需要把该环节都填写完整

约定交付时间* 2025/02/20

审核人* 请选择>

邀请上级审核 请选择>

预计工时* 请输入 PD

取消 新建

理，方便核对与报错提醒

9:41 一
< 新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

9:41

新建需求 转派回绝

设计效能工具组

PRD链接*

请填写PRD链接

需求名称*

请填写需求名称

文件夹* 请选择>

请选择需求文件夹

标签 请选择 >

产品经理* 请选择>

需求目标*

最多输入300字符
0/300

请填写需求目标

体验目标 ②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计>

任务分布*② 请选择>

请填写任务分布

支持方式*② 常规支持>

重要级别*② S A B

交互设计 填写时需要把该环节都填写完整

设计师* 请选择>

请填写设计师

约定交付时间* 2025/02/20>

审核人* 请选择>

请填写审核人

邀请上级审核 请选择>

预计工时* 请输入PD
请填写预计工时

取消 新建

PRD链接* https://km.sankuai.com/c.⋯

需求名称* 1111111111111111
最多填写38个字符

需求描述*
请简单描述您的需求

0/300
请填写需求描述

文件夹* 设计工程化>

标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan >

需求目标

体验目标②

需求分类* 产品设计>

任务分布*② 请选择>

支持方式*② 常规支持>

重要级别*② S A B C

交互设计 填写时需要把该环节都填写完整

设计师* 请选择>

约定交付时间* 2025/02/20>

审核人* 请选择>

邀请上级审核 请选择>

预计工时* -1 PD
预计工时需为非负的数字，保留小数点后一位。

视觉设计 填写时需要把该环节都填写完整

取消 新建

(

报错情况

「团队选择」吸顶固定
团队选择模块支持在参数填写的任意阶段随时修改，无需滑动到顶部操

作，有效减少流程切换与重复操作成本，提升整体配置效率与操作连贯性。

团队选择
9:41 9:41

新建需求 转派 回绝 新建需求 转派 回绝

设计效能工具组▼ 设计效能工具组▼

PRD链接* https://km.sankuai.com/. PRD 链接* https://km.sankuai.com/..

团队选择 × 团队选择 ×

品牌营销设计 品牌营销设计

▼产品设计 ▼产品设计

▼设计部 O 设计部

?出行和科技设计中心 O ◆出行和科技设计中心

金融服务设计中心 金融服务设计中心

▼基础研发平台设计中心 ▼基础研发平台设计中心

智能创新设计组 智能创新设计组

办公效率和CAP产品设计组 办公效率和CAP产品设计组

数据科学与平台产品设计组 数据科学与平台产品设计组

设计效能工具组 设计效能工具组

研发质效和信息安全产.. 研发质效和信息安全产⋯.

模精*a*

9:41

新建需求 转派 回绝

研发质效和信息安全产品设计组

PRD链接* https://km.sankuai.com/.⋯

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 设计工程化>

标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan 

需求目标*

1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促
包含圣诞节、元旦节)。

55/300

体验目标②
可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计 >

取消 新建

{团队选择页} {滑动选择} {团队信息更新}

自动定位到默认值，无需手动选择
点击选择后即返回首页并更新团队资料

长字段折叠处理

9:41

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD链接* km.sankuai.com/

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 设计工程化 >

标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan >

需求目标*

1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促
包含圣诞节、元旦节)。

55/300

体验目标 ②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计>

取消 新建

9·41 9:41

新建需求 转派 回绝 新建需求 转派 回绝

设计效能工具组 设计效能工具组

PRD链接* nttps://km.sankuai.com/c... PRD链接* https://km.sankuai.com/..

需求名称* 到家万物心智建设 需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 文件夹2> 文件夹* 文件夹2>

标签 请选择> 标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan > 产品经理* 穆熙涵/muxihan >

需求目标* 需求目标*

1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智 1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。 建设。
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促 2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促

包含圣诞节、元旦节)。 包含圣诞节、元旦节)。

55/300
取消 设计效能工具组 新建文件夹

口 文件夹1 取消 设计效能工具组

口 文件夹2

口 文件夹3 暂无文件夹，可联系团队MO在团队下新建文件夹

口文件夹4

文件夹选择
·「选择文件夹」

根据所在团队展示该团队下的文件夹列表，存

在选中信息则展示选中态/文件夹显示空状态。

当用户无新建文件夹权限则不显示该通道。

·「新建文件夹」

输入不超过30字符的文件夹名称后，确认跳转

新建需求页面并更新信息。确定按钮保持激活

态，未输入或字数超出时显示报错情况。

{新建需求页 {选择文件夹} {空页面}

9:41 令!

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD链接* https://km.sankuai.com/c...

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 文件夹2>

在【设计效能组】下新建
为更好地区分不同业务/产品的支持，建议命名
方式：业务-产业线

请输入文件夹名称

取消 确定

55/300

体验目标 ②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核
0/300

需求分类* 产品设计 >

取消 新建

9:41

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD 链接* https://km.sankuai.com/c...

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 文件夹2>

在【设计效能组】下新建

为更好地区分不同业务/产品的支持，建议命名
方式：业务-产业线

体验

取消 确定

批 罗 Q <T> 三^_^ ABC DEF ?
GHI JKL MNO ab
?

PQRS TUV WXYZ 123

符
Q

中/英

I

9:41 分

新建需求 转浙 可绝

设计效能工具组

PRD 链接* https://km.sankuai.com/c...

需求名称★ 到家万物心智建设

文件夹★ 文件夹2>

在【设计效能组】下新建
为更好地区分不同业务/产品的支持，建议命名
方式：业务-产业线

请输入文件夹名称

文件夹不能为空

取消 确定

体验目标 ②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核
0/300

需求分类* 产品设计 >

取消 新建

9:41 1

新建需求 转派 回绝

设计效能工具组

PRD链接* https://km.sankuai.com/c...

需求名称* 到家万物心智建设

文件夹* 文件夹2>

在【设计效能组】下新建
为更好地区分不同业务/产品的支持，建议命名
方式：业务-产业线

111111111111111111111111111111
文件夹名称不能超过30个字

取消 确定

体验目标 ②

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核
0/300

需求分类* 产品设计 >

取消 新建

{新建文件夹} {输入文件夹名称} {文件夹为空} {名称字段超出}

多个标签：展示不下横滑，右侧有渐变蒙层

标签选择

9:41 9:41

新建需求 转派 回绝 新建需求 转派 回绝

设计效能工具组 设计效能工具组 PRD 链接
PRD 链接* https://km.sankuai.com/⋯ PRD链接* https://km.sankuai.com/.

需求名称* 到家万物心智建设
mm

需求名称* 到家万物心智建设 需求名称* 到家万物心智建设
PRD链接 文件夹* 心智建设>

文件夹* 设计工程化> 文件夹* 设计工程化 >

需求名称* 到家万物心智建设 标签AIGC,其他标签，其他标签，其他标签>
标签 请选择 标签 请选择>

产品经理* 穆熙涵/muxihan > 产品经理* 穆熙涵/muxihan >
文件夹* 心智建设> 产品经理* 穆熙涵/muxihan>

需求目标* 需求目标* 标签 产品部 > 需求目标

1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智 1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。 产品经理* 穆熙涵/muxihan > 体验目标②
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促 选择标签 ×
包含圣诞节、元旦节)。 需求目标 需求分类* 产品设计 >

55/300 标签1
体验目标② 任务分布*② T2难度低、不紧急>

体验目标② 标签2 √

可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300 标签3 √
需求分类* 产品设计> 支持方式*② 常规支持>

需求分类* 产品设计> 标签4 任务分布*② T2难度低、不紧急> 重要级别*② S A B C

取消 新建 确认选择
支持方式*② 常规支持>

重益*⑤ V BC

重要级别*② S A B C
至择2*⑤ 崇至择>

任老业*⑤ I5 年医性业慈雪>
墨平莱*

【新建需求页} 【标签选择页}
曾井>
{标签信息更新}

郎源 郑福 卿Y璨祛 曾塔丹>
悼目平⑤

器半9* 凹搭抖> 辔恐寸 忡要目挫⑤
墨率目业

01300 独照3 器半目些
曾荐插* 缔断癌\Wnx!JsU >

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯



其他项目参数选择页
选择需求分类

4难度高、紧急

{任务分布

{需求分类 简化选择步骤

【新建需求页}
无需确认，选择后立即返回更新

新建需求
新建需求

2025/02/20

取消

【新建需求页 {选择日期] {返回页}

日期选择

·「选择日期」
定位到业务方填写的日期，通过上下滑动切换月份。

ToolTips

「设计资源-内部填写信息-附件折行」

视觉设计填写时需要把该环节都填写完整

设计资源* 计件驻场 离岸

设计师* 请选择>

约定交付时间* 2025/02/20>

审核人* 请选择>

邀请上级审核 请选择>

预计工时* 请输入PD

附件②

十
上传图片

视觉设计填写时需要把该环节都填写完整

设计资源* 计件驻场 离岸

设计师* 杨云/yangyun23>

约定交付时间* 2025/02/20>

审核人* 和佳玉/hejiayu>

邀请上级审核 穆熙涵/muxihan>

预计工时* 4 PD
附件②

十

上传图片

视觉设计填写时需要把该环节都填写完整

设计资源* 计件 驻场 离岸

设计师* 杨云/yangyun23>

约定交付时间* 2025/02/20>

审核人* 和佳玉/hejiayu >

邀请上级审核 穆熙涵/muxihan>

预计工时* 4 PD
附件②

十

上传图片

9:4

新建需求 转派 回

标签 凄选择

产品经理* 穆熙涵/muxihan >

需求目标*
1.提升商品力和多品类感知，增强万物到家的心智
建设。
2.提升全年礼遇季主题视觉系列感(本次礼赠大促

包含圣诞节、元旦节)。

体验目标②
可以参考UEC填写，管理者将会为你审核

0/300

需求分类* 产品设计 >

点击上传

请上传素材或参考图片，支持zip, rar, pdf jpg,jpeg,
png, doc, docx格式的文件最多10个文件且单文件大小

不超过50MB

我知道了

上传图片
十
上传图片 上传口 点窑量
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穿搭请

禁美倒物
释然1220 本

*
一冬天的穿搭 进往

多
100% 白食

今
颁奖典礼

12月6日

12月3日

“精简衣橱，
便捷穿搭。Il

D4
Tue,

YIRAN-衣然(衣橱管理及穿搭APP)

“衣然”旨在帮助用户打造有条理的衣橱，实现实体衣橱和掌上衣
橱同步管理，避免浪费时间去整理收纳不穿的衣服。以“衣物穿搭

管理一体化”为设计思想，契合APP提供的“精简衣橱，便捷穿
搭”的核心功能理念。真正做到解决闲置处理不妥善、衣物过多、
风格小众人群难寻知己、风格局限、穿搭困难等用户痛点问题。

100%

Design
problem 市场趋势

insight 洞察分析
现存问题

衣物过多
衣橱混乱

洞察分析

2018-2023e全球人均

经济的逐渐回暖连带着全球消费者信心逐

单位：美元
CAGS392

S222.9 $217.7 $224.2 S228.8
$237.4

$190.3

2018 2019 2020 2021 2022 2023e

数据来源：
Euromonitor,OECD,Meet Intelligence

服装消费支出

年恢复，22年全球人均服装消费支出较
20年增长9.7??

服饰穿搭笔记趋势图 品类笔记占比
2024年上半年，服饰穿搭相关种草笔记
量同比去年增长120?预估互动量同
比增长42?月均互动量近2亿。

珠宝配饰占比44.75跃升TOP1,较
去年同期笔记数量增长200?互动量
增长92?其次，服装占比30.56%,
箱包占比16.79鞋靴占比7.90??

风格局限
穿搭困难

240.0万 21000.0万

160.0万 14000.0万

80.0万 7000.0万

0.0万-1月 2月 3月 4月 5月 6月 1月 2月 3月 4月 5月 6月0.0万

2023年- -2024年-

珠宝配饰
44.75% 服装

30.56%

箱包

闲置衣物
处理不当
L

16.79%

笔记数 —互动量 鞋靴
7.90%

数据来源：干瓜数据 数据来源：干瓜数据

风格小众
同好难寻

问卷数据及访谈分析
Ycene and

衣物闲置原因及处理方式

从不

C 偶尔37.55%
32.70%

1V1访谈

D:您有某天突然收拾出很久闲置或已经遗
忘的衣物的经历吗?

不会搭配
想学习穿搭

身材变化
18% 购买后被遗忘

20%

不喜欢
27%

不会搭配
33%

Q:是否有要去特殊场合，面对一衣橱的衣物选择困难的经历?

A:很定有啊!有些衣物质地以前还挺喜欢的，过了一段
时间后款式已经跟不上潮流了，就不太会想起来穿了。
衣橱太小，有些衣物放不下，堆在收纳箱里直到换季整
理可能才会想起来。

买不到喜欢且合适的服饰

否
22.35%

是
77.65%

Q:平时都是如何处理闲置衣物的?

A:一般质量还行的都是放在小区的公益箱里，有些太久
的衣服就直接扔掉了，但是好像有些地方的公益箱因为
管理不善被拆除了，不太清楚。

由于不会搭配
年龄增长
或喜好变化
产生的旧衣仍有价值空间

丢弃，40%

D:平时会有不知道如何选择搭配已有衣物
的情况吗?

捐赠
36.15% Q:是否有跟着别人学穿搭的习惯?

转卖
37.69%

否
45.88%

是
54.12%

A:有吧，有时候买回来的衣服当时穿着好看，拿回家不
知道怎么和自己的衣服搭配，还会被导购忽悠买上一整
套衣服。基本什么衣服配什么裤子，常年不变。

Q:了解过穿搭学习的渠道吗?
希望旧衣服
通过捐赠或转卖
发挥剩余价值A:现在网上不是很多人会发衣服搭配的技巧和方法吗?

还能直接搜到购买，挺方便的。就是不太容易找到自己
喜欢的，看得眼花。

0:是否愿意和别人分享自己的穿搭习惯或者帮助别人搭配呢?

用户画像
2ber ersona

核心用户I型

用户动机/ 用户目标/

林小美/ 提升审美 衣橱管理

age:19 女大学生 便捷实用 穿搭灵感

对衣服的新鲜感留存时间短
苦于某些小众服饰找不到交流的同好

易懂易用 旧衣处理

衣物配饰多收纳困难 容易遗忘 兴趣吸引 寻找同好

核心用户II型

张铁梅/ 用户动机/ 用户目标/

age:27 公司公关部长 提升审美 衣橱管理

出入各种场合较多难以选择服饰

不善于尝试新风格 想提升审美能力
每个季度有固定的购衣计划
工作临时需求购衣 闲置衣物多

便捷实用 购买穿搭

易懂易用 旧衣处理

兴趣吸引 社交分享

APP使用场景扩展
用户 需求及场景 问题解决

使用衣物信息录入功能整理归纳
衣物太多 智能录入

使用转卖和捐赠旧衣物功能 身体数据
精致的年青一代

录入身体数据参考系统推荐搭配 衣物信息
注重穿搭 使用自主搭配功能

针对性人群 使用社区功能搜索关键词学习
自主搭配

使用衣物信息录入功能整理归纳
有管理需求 邀请搭配

使用转卖和人捐赠旧衣功能

管理衣橱的家庭角色 使用为他人搭配衣物功能

帮家庭成员搭配 使用自主搭配功能 专属

APP使用场景扩展 参考系统推荐 社区学习
商城

分享灵感
录入身体数据参考系统推荐

想学习个性化穿搭

穿搭小白 使用社区功能学习

不了解特殊场合穿搭 一参考系统推荐 转卖与

纠结每天穿搭时 — 参考系统推荐 捐赠旧衣
其他用户 热爱分享的达人

纠结每次选购时 —根据系统商城的推荐购买

选择困难的纠结星人—使用社区功能分享穿搭

{

APP视觉风格及功能定义

字体
视觉风格定义 F功能定义 交互方式定义

黑体
幼圆 Bahnschrift Arial

简约风
APP风格及布局简洁化，在方便用户查
阅及交互的同时，契合我们”精简衣橱”的
设计理念。

衣橱管理
主要提供衣物信息录入、按风格类别
快速搜索等功能。

滑动交互
通过手势滑动刷新与加载页面，交互
符合自然匹配原则，方便用户使用。

字号

唯美风
配色和元素偏向柔和唯美，致力于打造温
馨的掌上衣橱空间。

穿搭交流
系统根据环境和预测推荐每日穿搭，用
户可以分享自己的穿搭心得，或请求及
应答别人的搭配邀请。

点击交互
通过单击触发进入与确定效果，操作
简单符合用户日常交互习惯。

动画加载字-30px
主标题-28px
副标题-20px
正文1-16px
正文2-14px
辅助信息-12px

时尚元素
加入时尚元素，帮助用户树立穿搭理念，
同时增加APP视觉活力。

旧衣处理
为用户提供旧衣处理的渠道，并提供积
分激励系统。

语音交互 页边距
支持语音输入输出，低文化水平用户
也能顺利操作。

x-16px
y-46xp



APP低保真原型

1:21 AM 100% 1:21 AM 100% 1:21 AM 100% 1:21AM 100%

Hi, Santa Claus! Hi, Santa Claus! Hi, Santa Claus! Santa Claus 1:21AM 100% ⋯⋯令 1:21AM 100% ⋯⋯零 1:21AM 100%1 ⋯⋯ 1:21 AM 100%

今天穿点什么好呢? 今天穿点什么好呢? 今天穿点什么好呢? 暗
9 26 江苏·无锅 我的>

9-16℃ 2689 108 1.5万 十 我的>
十

我的>
① 十

美注 情和收藏

个人简介：Merry Christmas!
已关注

录入单品

自搭配
北斗七星 偏好风格：小香风、套装爱好者

Ta的帖子0 Ta的发布○ Ta的衣橱● 全部 上衣 裤子外套 裙子 鞋子 袜子 包包 全部上衣裤子 外套 裙子 轻子袜子 包包 全部 上衣裤子 外套 招子 鞋子 抹子 包包

全部 上衣裤子外套裙子 鞋子袜子包包

场合 风格 颜色系 场合 风格 颜色系 场合 风格 颜色系
百褶裙 3 百褶裙3 百褶裙 3

·单品50 确认
逛街 小香风 白色系 O O

纱裙 3 纱裙

首页 颁奖仪式

A字裙 2
衣橱管理

A字裙

鱼尾裙 1 抽尾 鱼尾裙

面试 从相册添加 从网页导入
下一步?

1:21 AM 100% 今 1:21AM 100% 1:21 AM 100% ⋯⋯ 1:21AM 100%

1:21AM 100% 00 1:21 AM 100% 121AM 100%1 1:21AM 100� ⋯⋯ 1:21AM 100% 
Santa Claus
926岁 江苏+无镖

◎我的积分：870 穿搭日记 穿搭日记

添加商品相关信息
2021 2021

上衣 下装 请轴入呢称 我的社区 Tue,Dec 21 Tue, Dec 21
买 外套 裙子

发闲置 8 8

鞋子 帽子 我的转卖 kgl旧衣而获得30职分 年龄： 性别：9· 我的帖子 粉丝 关注

3kg以下
+添加忧质首围

3kg—10kg 地区： 个人页面
☆

December 2021

收藏

更吸引人
20kg

发布信息

卖
价格>

消息列表 旧衣处理
20kg—50kg 身高： 我的交易

羊
体重： 我发布的 我卖出的 我买到的

转卖旧衣
物流查询 江苏省无锡市滨湖区雪浪街道热湖大道

请选择取件地址
已收到您的请求

三围：
我的捐赠

分类 上衣下装 外套 裙子 鞋子
会尽快联系工作人员上门取件 田 自

江苏省天锡市滨湖区雪浪街道趋湖大道⋯⋯
本次活动已获得240积分 身材： 待取件 进行中 全部订单

品牌 Sedurre AttrarreONLY Uniqlo Zara

捐
提交申请 确定

尺码 2XS以下 xs S M L XL
消息列表 消息列表 物流消息

成色 全新 几乎全新轻微穿着痕迹明显穿着 倒三角 直简型矩形 苹果型梨型 沙瀛型

购买途径 线上 线下代购
确定

存草稿 发布

四 食  总 

交互流程展示

页面关系I 交互逻辑/

点击相应图标查看消息
①交互说明

100% 点击不同的服饰类别分类，查看该类别下
● 1:21 AM 100%□ 更细致的分类并进行选择。

Hi, Santa Claus! Santa Claus · 1:21 AM 100%

今天穿点什么好呢? 926 江苏·无锡

下拉跳转
Hi, Santa Claus!
今天穿点什么好呢?

场合 风格 颜色系

场合 风格 颜色系

点击不同类别图标

上下滑动 颁奖仪式

婚礼

面试

①交互说明
点击弹出的不同图标，查看互动消息、官 点击更详细的分类
方消息和穿搭请求。

100%

我的> +-

全部 上衣裤子 外套 裙子鞋子 袜子 包包

·单品 100

点击跳转

点击相应标签查看衣橱

1:21 AM 100%

我的> +-

全部上衣 裤子 外套裙子鞋子 袜子包包

百褶裙3

纱裙 3

A字裙 2

鱼尾裙 1

点击加号录入新服饰

● 1:21 AM 100%

我的> -
录入单品

自搭配

全部 上衣 裤子 外套 裙子 鞋子 袜子 包包

百褶裙 3

纱裙 3

A字裙 2

鱼尾裙 1

①交互说明
点击不同服饰标签查看已录入服装更详

细的分类。

② 交互说明

点击“加号”导入新的服饰。

②交互说明 ③交互说明
选择好不同的标签关键词，点击“下一 左上角可返回上一步修改条件，左右滑动

步”进入搭配页面。 可替换单品，下方可查看小贴士。

·· 1:21 AM 100%

Hi, Santa Claus!
今天穿点什么好呢?

场合 风格 颜色系

逛街 小香风 白色系

下一步 ?

·下 1:21 AM 100%

修改
条件

左右滑动

Tips

袜子 帽子 首饰 头饰

时尚配件 包 发型 妆容

------→ 确定所有标签进入下一步------→ 左右滑动组合喜欢的搭配

选择导入方式 选择服饰分类并录入信息

1:21 AM 100%

我的> +-

全部 上衣 裤子 外套 裙子 鞋子 袜子 包包

百褶裙 3

纱裙 3

A字裙 2

鱼尾裙 1

从相册添加 从网页导入

●●● 1:21 AM 100%

完成

选择分类

上衣> O

裤子> 〇

外套> O

裙子>

鞋子>
上下滑动

袜子>

包包>

帽子> O

首饰> O

JK > O
确定

③交互说明

选择导入方式，共三种方式：现场拍照、

从相册添加或从网页添加。

④ 交互说明
上下滑动为导入的服饰选择正确的类别。

捐
提交申请

3 消息列表

猜你喜欢

①交互说明
左右滑动点选类别标签，上下滑动查看商品信

息，点击进入商品详情页面。

界面细节展示
tery

①线性图标

我的帖子 粉丝 关注

赞过 收藏 我的积分

羊
我发布的 我卖出的 我买到的

个

待取件 进行中 全部订单

密码 联系卖家 收藏

O

购物车 联系客服 设置

7!
返回 分享 搜索一
举报 确定 收起

1

② 面性图标 ③ 主要图标

日历 切换 分享

场合 风格 颜色系

T
草稿 消息

R
O 未选中

已选中

原价 ￥0.00
品牌 Sedurre Attrarre ONLY Uniqlo Zara

运费 ￥0.00 ◎包邮 ○按距估算

尺码 2XS以下 XS SM L XL

消息列表
物流消息

成色 全新 几乎全新 轻微穿着痕迹 明显穿着 1 2 3
DEF

购买途径 线上 线下 代购 4 6
GHI MNO

7 8 9
存草稿 发布 PGRS TUV WXYX ③ 交互说明

0 × 点击选择旧衣重量，确定上门取件信

息并确定。

5

④ 标签风格

百搭风 小香风 韩系风 欧美风 校园风 休闲风

立即登录
黑 白 灰 蓝 粉 棕

全部 穿搭 风格 色系 款型 确定

场合 颁奖仪式 婚礼 面试 相亲 同学聚会 存草稿 发布

风格 百搭风 小香风 韩系风 欧美风 校园风

⑤页面风格

二级页面为中心发散式旋转或弹出，富有动感。

蓝绿底色加灰色环形装饰纹
路，作为个人页面和主要页
面的顶部图样，契合主题色
又不失单调。

发闲置

我的转卖

转卖旧衣

消息列表 物流消息

②交互说明
100%

点击弹出的不同图标，发布闲置信息、查看交易

1:21 AM 100% 1:21 AM 100% 信息列表和物流消息。 1:21 AM 100%

点击不同板块跳转

上衣 下装 上衣 下装 外套 裙子 鞋子 帽子 配饰 北斗七星
左右滑动选择闲置产品具体信息，点选用 3

发布于义乌 +关注
户定位和价格信息，输入详情确认。

买
捡漏，Semir/森马 连衣裙，穿上超好看，青春活力，显

外套 裙子 身材显气质
支持自取 不包邮

①
鞋子 帽子

品牌 Semir/森马
今 1:21 AM 100% · 1:21 AM 100% 1:21 AM 100% 可获得30积分

尺码 S
成色 轻微穿着痕迹 ￥50;< 3kg以下 3kg—10kg

添加商品相关信息 添加商品相关信息 kg—20kg 20kg—50kg

发布信息 上下滑动 发闲置
kg以上

我的转卖 单击选择
卖 消息列表 包邮 2021新款黑色灯

笼袖衬衫女复古港味

②
￥25 ②

取件地址

单击选择
+添加优质首图
更吸引人

江苏省无锡市滨湖区雪浪街道蠡湖大道⋯⋯

物流查询 左右滑动
确定

价格 价格>

转卖旧衣
江苏省无锡市滨湖区雪浪街道蠡湖大道..

⋯·联系卖家 ☆收藏 只加入购 价格 ￥0.00
分类上衣 下装 外套 裙子 鞋子



高保真界面展示

“精简衣橱，
便捷穿搭。

食

·「设计思路」
本板块以「衣物穿搭管理一体化」为设计思想，通过管理+搭配双模块

协同设计，实现实体衣橱与掌上衣橱同步，帮助用户打造有序衣橱、减
少无效整理时间。同时依托智能搭配与场景化推荐，解决穿搭困难、风
格局限、小众风格难寻知己等用户痛点，形成「高效管理一轻松搭配」

的完整体验闭环，真正提升穿搭效率与生活便捷度。

"衣然“板块：管理+搭配

转卖旧衣

·「设计思路」 买

聚焦用户闲置衣物处理难、资源浪费、处置渠道单一等痛点，本板块围
绕买、卖、捐三大核心场景构建衣物循环生态，延续「精简衣橱、高效
利用」的设计理念，让闲置衣物得到合理流转与二次利用。既帮助用户 参

轻松清理不再穿着的衣物、拓展环保可持续的生活方式，又实现资源高
效循环，打造有温度、有价值的衣物循环平台。

①D
力

“衣旧”板块：买卖捐 北斗七星

1o

+
采全新
线下

可
田 果型

型

8

我的社区 推荐

②
·「设计思路」

本板块以个人管理与兴趣社交一体化为设计思路，通过“我的”模块实
现个人信息、穿搭记录、订单与足迹的统一管理，高效便捷。
社区板块则为用户提供穿搭分享、风格交流与同好互动的空间，满足自
我表达与社交需求。两大模块相互支撑，增强用户归属感与平台粘性， 人石

打造便捷管理、自由交流、同好共鸣的综合体验。

"我的“+社区板块



2025.5-2025.6

WISEH00D 慧邻
WISEHDOD 选择身份

09:41
臣上妇

欢迎您使用

基础资料填写 WISEHOOD慧邻

慧邻 !
◎ 上线啦
慧邻发布

2025.06.21-0 邀上老朋友-

无锡 起※

蠡想家YUAN”社会生活空间
09:4

AI赋能的社区老年人认知健康干预
力慧邻新挑战上线啦

活动详情
动记

NISEH迎您使用您使用
WSEHOOD彗邻

起来闯关 游戏介绍|邻

小程序设计 查看全部记录 【邻里连连看】小游戏

点击报名活动点击报名活动 等您来体

慧邻新挑战报名

Design of a Mini Program for AI-Enabled Cognitive 现
有团

Health Interventions for Elderly People in 引

Communities 实用生活兑换

号费挺 老人日常活动记录 G

听听未读的

上只

配色 组件设计规范 布局栅格
#1D5114

今

# 369D30 可用积分
59.6959,6

#C2E28B
健康状

听听未读的留言

记录今日饮食
路认知

行家具亨

# FAC361
完成家具归位大挑战 社区积

归位
鸿接龙大

完成唱词接龙大赛
# 16A2FF 蛋龙大

完成认知

店大挑战

听听未读的留言 *s
记录今日饮食
达成今日运

0g



翻阅绘本的片段中，出现在绘本里的模型，都在Runway中进行了绘本风格渲染，以增加与绘本风格的契合度

提示词：cartoon lighting,cartoon style,green background,wood and fabric

.公主用车

Runway

B.载货用车

绘本中驼车表现形式

契丹绮梦·和亲录
辽代驼车叙事性交互设计

江苏高校哲学社会科学研究重大项目

R

图标ICON

叙事性交互设计是一种将叙
事理论与交互设计相结合的设计方法。

通过构建连贯的故事线、角色设定、情
咸脉络或情境体验，让用户在与产品的

交互过程中，不仅完成功能性操作，还

能像“参与故事”一样产生情威共鸣
沉浸威和意义建构。

O

向左 向右 观察 寻找

图鉴1 图鉴2 图鉴3 返回 结束

Narrative Interaction Design
2024.9-2024.11

小组件

章节进度 字幕框

任务卡 人物对话

旋转展示车辆
滑动查看信息卡片

左右点击查看部件信息 切换顶篷颜色与纹样

车辆与部件观察

信息卡片查看
Vehicle and component
observation information card view



2023-2025 INTERFACE/USER EXPERIENCE/APP/WEB

THANKS WATCHING

15365860557/ 582465779@qq.com

崔静雯/交互与体验设计.27硕


